MARKETING

AIAOGHMIZH ZTHN NPOQOHSH
UFESTYLE Toy KANNIZMATO3

Adiap@ioBATNTA, N KABE pop@ng TTpowdnaon Kal TTPOBOAr TwWV TTPOIOVTWY KOTTVOU €XEl TEPAOTIA
OIKOVOWIKN a&ia yia TIG katvoBlounxavies. MNMapd Tnv augavopevn suaioBnrotroinon yupw ato TIg
BAaBepEC ouVETTEIEG TOU TOIYAPOU VIO TNV UYEIa Kal TO auoTnPO VOUOBETIKO TTepIBAAAOV, n agia Twv
brands Tolyapwv diatnpeitai.

O1 TpOTTOI ETTIKOIVWVIOG TWV ETAIPEIWV PE TOUG KATAVAAWTEG TTOIKIAAOUV: dlag@riuion, TTPOBOAR oTa
social media, xopnyia ekdnAwoewyv, UTTOOTAPIEN SNUOPIAWY TTPOCWTTIKOTATWY, TTPOROAAR upéoa
atmré T OUOKEUAoid, KOUTTovia, OeElyUaTOdIAVONEG, OlIaYWVIOMOI, €EVEPYEIEG ONUOCIOTNTAG KAl
ONMUOOIEG OXEDEIG.

Méoa atrd TIG SIA@NUICTIKEG EKOTPATEIEG KAl TIG XOPNYIKEG EVEPYEIEG, Ol KATTVORBIOUNXAVIES
EMIXEIPOUV:

— Na mapatrAavrioouv Tov KOO0, KaBwg TTapouacidalovTtal OTTwS OAEC Ol EUTTOPIKES ETAIPEIES TTOU
TTWAOUV VOUIPA TTPOIOVTA, XWPIG CUVETTEIEG.

— Na gpgavioouv 10 KATTVIOPA OXI WG appwaoTIa 1 €€ApTNoN, AAAd WG HI KOIVWVIKA ATTODEKTH)
«OUVABEIay.

— Na tapeptrodicouv TNV €mMPOPPWON TOU KOIVOU YUpw oTtd TIGC BAABEPEC OUVETTEIEG TOU
KATTViIOPATOG.

— Na avakéwpouv KGBe ekTTaIdEUTIKN TTapEPBaon.
KATMNIZMA KAI TAINIEZ

H katvoBiounxavia yvwpifel 611 n Biognxavia Tou Kivnuatoypd@ou egival amd Toug TTAEov
dladedopévouc  TPOTIOUG  Wuxaywyiag otov mAavAtn. O kbéopog ¢&odevel Trepitou 120
dloekaToupUpIia doAdpIa €TNCIWG yia va Ol TAIVIEG OTIG KIvNUaToypa@IkéG aibouoes. To 2009,
yupiotnkav 7.300 Taivieg o€ 50 xwpeg, dnUIoupywvTag HOVadIKEG EUKAIPIEG OTNV KaTTvoRlounxavia
va TTpowBAoEl Ta TTPOIGVTA TNG OE éva TEPAOTIO KOIVO OAWV TwV NAIKIWV.

MooooTé TrepitTrou 50% TNG €vapéng Tou Katrviouatog oTig nAIKieg 10 €wg 14 eTwv ammodideTal 0TO
YEYOVOG OTI ol vEol BAETTOUV Ta €idWAG TOUG va KATTVICOUV OTIG TAIVIEG.



AIAOHMIZH ZTOXEYMENH ZTOYZ NEOYZ
Moleg gival o1 YuXOAOYIKEG AVAYKES TWV VEWV;
Me 1010 TPOTTO N KAAUWIK TOUG UTTOPEI VO 0dnynoel Ta AToua autd

oTN XPAON TTPOIOVTWYV KATTVOU;

— O1 véol €xouv avaykn yia @APN, avayvwpioiuotnTa Kai dlacnuotnta. H otoxeuuévn dilagruion
@EPEl TA OTOIXEID QUTA, ME OTTOTEAEOUA €va ONnNUAvTIKO TTO000TO TWV VEWV va Bewpoulv OTi
katrvioviag Ba yivouv TTO yVWwOTOI Kal avayvwpiolyol o€ oxéon Pe AANoug véoug TTou Oev
KaTtTviouv.

— O véor emfntouv Tnv emBeRaiwon ammd 1o AAAO QUAO Kal £Xouv 181aiTEPN avdaykn yia €TmTUXia
OTIG DIATTPOCWTTIKEG TOUG OXETEIG.

— O1 véol maoTevouv OTI N «OKANPA&dax», N EAKUCTIKOTNTA Kail n diagopoTroinon 8a Toug fondricouv
OTIC OXEOEIG TOUG, YEYOVOG TO OTT0I0 QgIOTTOIoUV 01 JIa@NMICTIKEG €KOTPATEIEC TTPORAAAOVTOG
QVTIOTOIXQ TTPOTUTTA KAl EIKOVEG TTOU YivovTal AUNECA AVTIANTITEG ATTO TOV VEAVIKO TPOTTO OKEWNG.

— Ta kopitola veapnig NAIKIag kal o1 €pnReg TTIoTEVOUV OTI TO KATTVIONA BonBd oTov éAeyxo Tou
BApoug TOUG Kal, CUVETTWG, UTTOOTNPICEI TNV TTPOCTTABEIA TOUG YIa PIa KOuwn CIAOUETA, oUMPWVA
ME Ta OIKA Toug TPOTUTTA. OI dIa@NMICTIKEG EKOTPATEIEG TWV KATIVORIOUNXAVIWY TTEPVOUV TO
MAVUPA OTI O VEAPEG YUVAIKEG €ival KOUWESG €QOOOV KATTVICOUV Kal, €101, TO KATIVIOPA YiveTal
eAKUOTIKO. BéPBaia, Ba Trpémmel va TovioTei OTI O TIPAKTIKEG QUTEG OEV OQOPOUV HOVO TIG
KATTVORIouNXavieg, aAAG TO GUVOAO TwV ETAIPEIWV TTOU dlIa@nifovTal KAl OTOXEUOUV OTOUG VEOUG.

— lMoAAoi véol kal TTaidId €xouv avaykn va dgifouv eTavacTaTikOTNTA Kal aTTeAeUBEpwaon atrd Tnv
KAVOVIKOTNTA KOl TNV OMOIOYEVEID TIoU Bewpolv  OTI  ETIKPATEI  OTIC  VEAPEG  NAIKIEG.
AvTIAQUBavOUEVEG TNV AVAYKN aAUTr, Ol KOTTVORIOUNXAVIEG Kal O OIA@NUIOTIKEG TOUG ETAIPEIEG
SIAUOPPWVOUV AVTIOTOIXA TNV €IKOVA TWV TTPOIOVTWY TOUG Kal Ta TTPORAAAOUV YE TPOTTO TTOU va
TTEiBEI TOUG VEOUG OTI TO KATTVIOUA gival éva €id0g eTTavVACTAONG.

— To ouvoAo Twv aTopwyV, avecapTATWG NAIKIOG, Kal TTOAU TTEPICCOTEPO O VEOI, £XOUV avAyKn yia
dIa0KEDOOT, XApA, TTEPITIETEIQ KAl «Aveon». Kal TTaAI, o1 KatrvoBiounxavieg eu@aviovial £TOIUEG
va KOAUWOUV auTEG TIG avAYKEG HECW TNG dIOPUIONG TwV TTPOIGVTWYV TOUg, TTPoBAAAoVTAG £vTovn
OUOXETION TWV WG AVW XOPAKTNPIOTIKWY PE TO KATTVIOUA.

AuTEG eival PEPIKEG POVO OTTO TIG AVAYKEG TTOU €XOUV Ol VEOI KOl Vopiouv OTI ptropouv va
KaAUWouV Péow Tou KaTrviopatog. Puoikd, ol katrvofiounxavieg avriAauBdavovtal Ta TTapatmavw
Kal TTpowBoUV avaAdywe Ta TTPOIOVTA TOUG OTOXEUOVTAG OTIG veapéS nAikieg. Ei1dikr avagopd
TIPETTEI VA YiVEI OTIC CUVTOVIOUEVEG TTIPOCTTABEIEG TTOU KAVOUV Ol ETAIPEIEG KATTVIKWY TTPOIOVTWY YIa
dlapAuion NEoa atrd Ta diKTUA KOIVWVIKAG SIKTUWONG.



20p@wva pe dieTh épeuva Tng Tobacco-Free Kids:

— O eTaipeieg KATTVOU WAXVOUV TOUG VEOUG TToU €xouv PeyaAo apiBud akoAouBbwv ota social
media Kal TOUG TTANPWVOUV YIO VA KAVOUV QVOPTHOEIG UE QUTOYPAPIEG OTIG OTTOIEG EU@avidovTal
MAPKEG TOIYAPWV.

— O eTaIpEieg KATTVOU OpYyavwVvouVv JeyaAa TTapTI Kal SIaywvVvIOPOoUG PE XOopnyieg Tolydpwy Kal
KAAOUV TOUG OUUMETEXOVTEG VO AVAPTACOUV QWTOYPAQIEG OTOUG AOYapPIaOUOUG TOUG OTA PECQ
KOIVWVIKNG OIKTUWONG.

— O1 JIaPOoPPWTES KOIVAG YVWHPNG AauBavouv odnyieg TTPOKEINEVOU va CUUTTEPIAGBOUV OTIG
QVOPTACEIG TOUG OUykekpiyéva hashtags TTou mpowBouv Tolydpa Kal KOTIVIKA TTpoidvTa.
2UVOUQOTIKA QUTEG Ol KOUTTAVIEG €£CATTATNONG TWV VEWV OTA PECA KOIVWVIKAG OIKTUWONG £XOUV
TTapatrdvw atro 25 dloekaTopuupIa TTPOBOAEG.

O1 véol kal Ta TTaidid €ival duvnTIKoi Kal PEAAOVTIKOI TTEAGTEG TwV KATTVORIOUNXAVIWY AAAG Kal
AAwv eTaipeiwyv. Atrotedoulv, 8¢, Tov BACIKO KOPUO Twv MEANOVTIKWVY XPNOTWV Katvou Kal,
OUVETTWG, Ba @épvouv £€000a OTIC KATTVORIoOUNXavieg yia oelpd €Twv. AvTiIAauBavoueveg OTI n
BIwoIudTNTA TOUG €¢apTaTal o€ PeyaAo BaBud atrd Tnv IKavoTnTa dIEicOUCHG TOUG OTNV ayopd Twv
VEWV, Ol KATTVOBIOMNXaVieg pixvouv HEYAAO BAPOG TwWV SIA@NUICTIKWY TOUG EVEPYEIWV OTN
OTOXEUON TWV VEAPWV OHAdWYV EeVOIOQPEPOVTOG, YEYOVOG TTOU OTTOdEIKVUETAI aTTd OeIpd
OTOIXEIWV TTOU ATTOKAAUPTNKAV O€ OIKEG KAl EPEUVES OTA £YYPAPA TWV KATTVOBIOKNXAVIWV.

(A€lotTOINONKAV TTANPOPOPIES
Tou lMavayiwTtn Apkouuavéa,

ZupBouAou ZTpaTtnyikig Kal ETikoivwviag)



