ΕΚΘΕΣΗ Γ΄ΛΥΚΕΙΟΥ                                                                            

ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΘΕΩΡΙΑΣ 

(     ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΠΡΩΤΟ : Η ΠΕΙΘΩ
   Η πειθώ είναι η λογική ικανότητα ερμηνείας εννοιών, γεγονότων, φαινομένων σύμφωνα με την κρίση του ομιλητή ή του συγγραφέα, ώστε  να πείσει για την ορθότητα των απόψεών του τους ακροατές/ αναγνώστες και να επηρεάσει την άποψη και τη συμπεριφορά τους. Για το σκοπό αυτό μετέρχεται όλες τις τεχνικές και τους τρόπους πειθούς , χρησιμοποιώντας ποικίλα μέσα, ανάλογα με τις επιδιώξεις του. 
   Η γνώση της τεχνικής της πειθούς και η παράλληλη άσκησή της είναι ιδιαίτερα χρήσιμη:

● κατά την επικοινωνία μας, αφού γινόμαστε πιο πειστικοί σε συνομιλητές (διαπροσωπικές σχέσεις, φίλους,πελάτες κ.λπ.)

● στην καλλιέργεια της κριτικής άποψης , αφού διαβάζοντας άρθρα, δοκίμια, επιστολές, επιστημονικές δημοσιεύσεις, διαφημίσεις, πολιτικούς λόγους, κινδυνεύουμε να γίνουμε θύματα παραπληροφόρησης και πολιτικής προπαγάνδας

● ειδικότερα στην επαγγελματική ζωή ορισμένων, οι οποίοι θα ασχοληθούν με τις νομικές επιστήμες, τη δημοσιογραφία, την πολιτική, την εκπαίδευση, την επιστήμη κ.λπ.

● κατά τη γραπτή δοκιμασία, τόσο κατά τη διαδικασία της κατανόησης του αρχικού κειμένου όσο και κατά τη συγγραφική διαδικασία, αφού, οι συγγραφείς, προκειμένου να είναι πειστικοί όταν αιτιολογούν δικές τους απόψεις ή αντικρούουν απόψεις τρίτων, αξιοποιούν τρόπους και μέσα πειθούς για να είναι ο λόγος τους πειστικός.
ΤΡΟΠΟΙ ΠΕΙΘΟΥΣ 

     α) επίκληση στη λογική : χρησιμοποιούμε ως μέσα τα επιχειρήματα και τα τεκμήρια, προκειμένου να αποδείξουμε την ορθότητα του λόγου μας ή να ανασκευάσουμε μια άλλη άποψη,
     β) επίκληση στο συναίσθημα : προσπαθούμε να επηρεάσουμε τον δέκτη, εγείροντας συναισθήματα, όπως φόβο, συγκίνηση, αγανάκτηση , θαυμασμό κ.α. Ο ποµπός επικαλείται το συναίσθηµα του δέκτη, προκειµένου να του προκαλέσει συγκεκριµένα συναισθήµατα, όπως οργή, αγανάκτηση, απέχθεια κ.ά..  Στόχος, δηλαδή, είναι η διέγερση των συναισθηµάτων του δέκτη, τα οποία θα τον παρακινήσουν στην επιθυµητή για τον ποµπό συµπεριφορ
     γ) επίκληση στο ήθος του πομπού :  μεταχειριζόμαστε ποικίλα μέσα  προκειμένου να αποδειχτούμε αξιόπιστοι , έντιμοι και υπεύθυνοι

     δ) επίκληση στην αυθεντία : αναφορά σε ρήσεις και απόψεις σημαντικών προσώπων, ώστε να τεκμηριωθεί η αξιοπιστία των λόγων και απόψεων που καταγράφονται. Ο συγγραφέας επιδιώκει να αυξήσει την αξιοπιστία των ισχυρισµών του καθώς αυτές επιβεβαιώνονται από τα λεγόµενα ανθρώπων που θεωρούνται αυθεντίες στο χώρο τους. Έτσι, ο λόγος του αποκτά πειστικότητα και εγκυρότητα στα µάτια των αναγνωστών.
     ε) επίθεση στο ήθος του αντιπάλου : προσπάθεια ηθικής μείωσης και υπονόμευσης του αντιπάλου με αρνητικούς χαρακτηρισμούς για το ήθος και τη συμπεριφορά του

Α .  ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΗ ΛΟΓΙΚΗ 
Μέσα πειθούς στην επίκληση στη λογική : Ι. επιχειρήματα ΙΙ. τεκμήρια

Ι. Επιχειρήματα
Επιχείρημα : είναι μια σειρά δύο ή περισσοτέρων λογικών προτάσεων (προκείμενες), που κλιμακώνονται έτσι, ώστε από τις προκείμενες να προκύπτει  ένα αιτιολογημένο και λογικό συμπέρασμα . 

   (        Προκείμενες: είναι οι λογικές προτάσεις οι οποίες χρησιμεύουν ως βάση για την εξαγωγή του συμπεράσματος .

   (         Συμπέρασμα: είναι μια πρόταση η οποία  ακολουθεί τις προκείμενες και αποτελεί την κατάληξη του συλλογισμού μας .

παράδειγμα: - όλα τα τεχνολογικά επιτεύγματα μπορεί να χρησιμοποιηθούν με μέτρο αλλά και υπερβολή 

· ο υπολογιστής είναι ένα τεχνολογικό επίτευγμα  

   (       ο υπολογιστής  μπορεί να χρησιμοποιηθεί με μέτρο αλλά και υπερβολή 

· ΜΕΘΟΔΟΙ  ΟΡΓΑΝΩΣΗΣ/  ΑΝΑΛΥΣΗΣ  ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΩΝ ΕΝΟΣ  ΚΕΙΜΕΝΟΥ : 

      ορισμός - διευκρίνηση                προϋποθέσεις

      διαίρεση                                     ιστορική αναφορά

      αιτιολόγηση                                μαρτυρία

      αποτέλεσμα - σκοπός                  αξιολόγηση

      αντίθεση                                     συμπέρασμα

      ερώτημα - απάντηση

 Με τις παραπάνω μεθόδους επιτυγχάνεται  η ΣΥΝΕΚΤΙΚΟΤΗΤΑ  του  κειμένουΙΙ. τεκμήρια  

   Τεκμήρια είναι τα αποδεικτικά στοιχεία που χρησιμοποιούνται από τον πομπό, για την ενίσχυση, την επιβεβαίωση και τη συμπλήρωση των επιχειρημάτων του. Με τη χρήση των τεκμηρίων ο ποµπός αποσκοπεί στην αύξηση της αξιοπιστίας και της εγκυρότητας των λεγοµένων του, αφού οι απόψεις του επιβεβαιώνονται από τα πορίσµατα επιστηµονικών ερευνών. Με τον τρόπο αυτό περιστέλλεται δραστικά το ενδεχόµενο αµφισβήτησης των θέσεων του από τους αναγνώστες. Τα τεκμήρια  περιέχονται στις προκείμενες προτάσεις του επιχειρήματος και μπορούν να είναι αλήθειες, παραδείγματα, γεγονότα, στατιστικά  στοιχεία, ιστορικά δεδομένα, πορίσματα ερευνών, εποπτεία αισθήσεων, αυθεντία, γνωμικά . 

Στην αξιολόγηση τεκμηρίων εξετάζουμε αν αυτά είναι αληθή, επαρκή, εξακριβωμένα, αξιόπιστα, ευρέως αποδεκτά.

Η Συλλογιστική πορεία  

 Συλλογισμός : είναι η διαδικασία ή ο τρόπος με τον οποίο η λογική μας καταστρώνει ένα επιχείρημα, ο τρόπος, η μέθοδος /διαδικασία, δηλαδή,  με την οποία κλιμακώνεται και οργανώνεται η σκέψη μας. Μπορεί να αφορά μόνο ένα επιχείρημα ή τη δόμηση όλης της σκέψης σε μια παράγραφο ή ένα ολόκληρο κείμενο. Η συλλογιστική πορεία είναι ή παραγωγική ή επαγωγική ή αναλογική . 
Στον παραγωγικό συλλογισμό, στηριζόμαστε σε μια γενικά αποδεκτή αρχή (επιστημονική, ηθική, κοινωνική, πολιτική) και προσπαθούμε να αποδείξουμε την αλήθεια μιας συγκεκριμένης πρότασης (γνώμης). 

Βασικό γνώρισμα του παραγωγικού συλλογισμού είναι ότι έχουμε πάντα ως αφετηρία μια γενικά αποδεκτή αρχή, και προσπαθούμε να δείξουμε ότι η αρχή αυτή εφαρμόζεται σε μία συγκεκριμένη περίπτωση. Συνεπώς, ο παραγωγικός  συλλογισμός χρησιμοποιείται όταν χρειάζεται ο συντάκτης να καταδείξει πως από μια γενικά αποδεκτή αρχή οδηγείται στην ισχύ μιας συγκεκριμένης πρότασης/συμπεράσματος.
Παραγωγικός συλλογισμός : ξεκινώντας από μια γενική κρίση καταλήγουμε σε ένα συμπέρασμα ειδικό , περισσότερο συγκεκριμένο .

Παράδειγμα : Όλοι οι άνθρωποι είναι θνητοί

                       Όλοι οι ψυχολόγοι είναι άνθρωποι

                       Όλοι οι ψυχολόγοι είναι θνητοί

Παράδειγμα ( σε παράγραφο):

Το ξεκίνημα του 21 αιώνα μας φέρνει αντιμέτωπους με ποικίλα προβλήματα, την έκταση και τις συνέπειες των οποίων είναι δύσκολο να προβλέψει κανείς. Το δεύτερο ήμισυ του 20ού αιώνα επεφύλαξε πολλές εκπλήξεις στο χώρο της ανάπτυξης των νέων τεχνολογιών και στην πρόοδο της επιστήμης. Η παγκοσμιοποίηση της οικονομίας και της γνώσης έχει επιφέρει θεαματικές αλλαγές στην κοινωνική δομή και οργάνωση πολλών κρατών. Η « κοινωνία της πληροφορίας» κατέστησε αναγκαίο τον επαναπροσδιορισμό των μεθόδων και των τεχνικών της εργασίας και έθεσε σε νέα βάση το θέμα κατάκτησης της γνώσης. Σήμερα δεν έχει τόσο αξία η γνώση αυτή καθεαυτή, αφού εξελίσσεται με ταχύτατους ρυθμούς και παλιώνει προτού καν γίνει κτήμα των πολλών.

               Ελένη Στεφάνου, ΄΄Οι νέες προκλήσεις στο χώρο της εκπαίδευσης΄΄

Απάντηση σε ενδεχόμενο ερώτημα εύρεσης της συλλογιστικής πορείας που ακολουθήθηκε στο απόσπασμα:

Η συλλογιστική πορεία είναι παραγωγική. Από μια γενική παρατήρηση « μας φέρνει αντιμέτωπους με ποικίλα προβλήματα» καταλήγει ο συντάκτης σε ένα ειδικό συμπέρασμα: « Σήμερα.......................πολλών»

(         Επαγωγικός συλλογισμός: αρχίζοντας από μια κρίση ειδική και  συγκεκριμένη,  ο συντάκτης καταλήγει σ’ ένα συμπέρασμα γενικό και αφηρημένο. Η διαδικασία της επαγωγής εξελίσσεται μέσω μιας ενδελεχούς παρατήρησης ενός συγκεκριμένου τομέα πραγμάτων, που μας επιτρέπει να κάνουμε εμπειρικές γενικεύσεις οι οποίες θα ισχύουν για όλα τα φαινόμενα που αντιστοιχούν σε αυτόν τον τομέα. Έτσι,  ο επαγωγικός συλλογισμός από συγκεκριμένες, ήδη γνωστές, ειδικές κρίσεις και αξιολογήσεις, εμπειρίες/καταστάσεις/παραδείγματα οδηγεί σε γενικευμένα συμπεράσματα/ αξιολογήσεις.
Ο Παρατατικός , ο Αόριστος και ο Υπερσυντέλικος αναφέρονται στο παρελθόν. Οι χρόνοι αυτοί είναι οι ιστορικοί χρόνοι του ρήματος. Άρα οι ιστορικοί χρόνοι του ρήματος αναφέρονται στο παρελθόν

Παράδειγμα ( σε παράγραφο):

α. Το πρόβλημα ξεκινά από τη στιγμή που ο άνθρωπος, εγωκεντρικά και αλαζονικά, άρχισε να θεωρεί τη φύση μέσο για την ικανοποίηση των ολοένα αυξανόμενων αναγκών του. Μεθυσμένος από την εμφανή υπεροχή του, χειραγωγείται από την εξέλιξη των διανοητικών του προϊόντων ( επιστήμη- τεχνολογία) και στο βωμό της δήθεν ανάπτυξης θυσιάζει αξίες ανυπέρβλητες, συμπεριλαμβανομένης και της φύσης. Έτσι, κατέληξε μητροκτόνος, ορφανός από μητέρα αλλά και ορφανός από ψυχική αντοχή και δύναμη, ζωντάνια και καθαρότητα.

β. «Η οικογένεια, που ήταν η ζεστή φωλιά όπου πλάθονταν κι οπλίζονταν ο άνθρωπος, κάθε µέρα γίνεται και πιο σκιώδης. Ο τρόπος ζωής που είχε το παρελθόν κληροδοτήσει από γενιά σε γενιά – τιµιότητα, ντροπή, αξιοπρέπεια και κοινωνική συνεργασία – κινδυνεύει και αναιρείται καθηµερινά από την πρακτική της εποχής µας. Το παρελθόν, ως αυθεντία, ως πηγή κανόνων βίου, υποφέρει από δεινή αµφισβήτηση . Θεσμοί που δοκιμάστηκαν στο παρελθόν επί αιώνες, που καθιερώθηκαν µε αίμα πολύ, έχουν πια διαβρωθεί.»

Απάντηση σε ενδεχόμενο ερώτημα εύρεσης της συλλογιστικής πορείας που

ακολουθήθηκε στο απόσπασμα:

Η συλλογιστική πορεία είναι επαγωγική. Από ειδικές διαπιστώσεις ( τη φύση μέσο για ......της φύσης) καταλήγουμε σε ένα γενικότερο συμπέρασμα  (Έτσι,.....καθαρότητα).

Προσοχή:

Η επαγωγική μέθοδος είναι τέλεια - τα στοιχεία, (δηλαδή οι προκείμενες) στα οποία βασιζόμαστε για να διεξάγουμε το συμπέρασμα είναι πλήρη, επαρκή και οδηγούν σε αποδεκτό/σίγουρο συμπέρασμα - ή ατελής - τα στοιχεία δεν είναι επαρκή και  λογικά αποδεκτά και έτσι έχουμε  ατελές , πιθανό συμπέρασμα .    Η ατελής  επαγωγή   είναι  ΠΑΡΑΛΟΓΙΣΜΟΣ   
(  Τέλεια επαγωγή έχουμε όταν στην πρώτη προκείμενη αναφέρονται όλα τα επιμέρους στοιχεία ενός συνόλου 

Παράδειγμα : α. ο Γιώργος και η Σοφία είναι γονείς μου 

Ο Γιώργος και η Σοφία ενδιαφέρονται για μένα 

Άρα οι γονείς μου ενδιαφέρονται για μένα : τέλεια επαγωγή 

β. Ο Γιώργος και ο Νίκος είναι συμμαθητές μου 

Ο Γιώργος και ο Νίκος με συμπαθούν

Άρα οι συμμαθητές μου με συμπαθούν  : ατελής επαγωγή 

(         Αναλογικός συλλογισμός : είναι το τρίτο είδος της συλλογιστικής πορείας , όταν ξεκινώντας από κρίση ειδική καταλήγουμε σε συμπέρασμα ειδικό και πιθανολογικό, γι’ αυτό το λόγο στην αναλογία πρέπει να καταλήγουμε με προσοχή σε ένα συμπέρασμα . Ο αναλογικός συλλογισμός είναι ο συνδυασμός παραγωγικού και επαγωγικού συλλογισμού . Μοιάζει μάλιστα με παραλληλισμό. 

παράδειγμα : α. Ο πυρήνας έλκει τα ηλεκτρόνια όπως ο ήλιος τους πλανήτες ή  

Τα ηλεκτρόνια στρέφονται γύρω από τον πυρήνα όπως οι πλανήτες γύρω από τον ήλιο.

 β. Στο παλιό μου σχολείο υπάρχει κλειστό Γυμναστήριο

 Στο διπλανό σχολείο επίσης υπάρχει

 Στο σχολείο του φίλου μου , επίσης

 Άρα  και στο  νέο μου σχολείο θα υπάρχει γυμναστήριο

γ. η κοινωνία μας είναι σαν μια μηχανή με γρανάζια και κάθε άνθρωπος αντιστοιχεί σε ένα γρανάζι .Και όπως η μηχανή χρειάζεται όλα τα γρανάζια της να επιτελούν το έργο τους , για να λειτουργήσει σωστά , έτσι και η κοινωνία χρειάζεται όλα τα μέλη της να εργάζονται , ώστε ο καθένας να προσφέρει κάτι διαφορετικό αλλά χρήσιμο. 

 Διαίρεση συλλογισμών με βάση το είδος των προκειμένων

( Αν η διαίρεση των συλλογισμών γίνει με βάση τις προκείμενες του επιχειρήματος και όχι με βάση τη συλλογιστική πορεία του νου τότε οι συλλογισμοί διαιρούνται σε :

(        Κατηγορικό συλλογισμό : οι προκείμενες είναι απλές προτάσεις

(        Υποθετικό συλλογισμό : όταν η μία ή και οι δύο προκείμενες είναι υποθετικές

(       Διαζευκτικό συλλογισμό : όταν μία έστω προκείμενη είναι διαζευκτική πρόταση 

Παραδείγματα

· Τα φυτά είναι οργανισμοί.

Η μηλιά είναι φυτό

Άρα: Η μηλιά είναι οργανισμός
· Αν ο άνεμος έχει δύναμη πάνω από 9 μποφόρ, το ταξίδι είναι επικίνδυνο

 Ο άνεμος έχει δύναμη πάνω από 9 μποφόρ

Άρα: Το ταξίδι είναι επικίνδυνο
· Τα θέματα του διαγωνισμού ανήκουν ή στα διδαγμένα ή στα αδίδακτα κεφάλαια του μαθήματος.

Εξακριβώθηκε ότι ανήκουν στα διδαγμένα.

Άρα: Δεν ανήκουν στα αδίδακτα
 Διαίρεση συλλογισμών με βάση τον αριθμό των προκειμένων

( Αν η διαίρεση των συλλογισμών γίνει με βάση τον αριθμό των προκειμένων του επιχειρήματος τότε οι συλλογισμοί διαιρούνται σε :

· άμεσο συλλογισμό : αποτελείται από μία προκείμενη 

· έμμεσο συλλογισμό : αποτελείται από δύο προκείμενες 

Αξιολόγηση του επιχειρήματος  
   Στην αξιολόγηση ενός επιχειρήματος πρέπει να διακρίνουμε 

( αν οι περιεχόμενο των προκείμενων ανταποκρίνονται στην πραγματικότητα, οπότε το επιχείρημα είναι αληθές 

( και αν η σχέση ανάμεσα στις προκείμενες και το συμπέρασμα είναι λογική, οπότε το επιχείρημα είναι έγκυρο. 

(Μόνο όταν ένα επιχείρημα είναι αληθές και έγκυρο τότε και μόνο τότε είναι ορθό. 

                Όσοι δεν εργάζονται είναι άεργοι 

                Ο γείτονάς μου δεν εργάζεται

                Ο γείτονάς μου είναι άεργος

· Υστερεί σε αλήθεια / δεν ανταποκρίνεται στην πραγματικότητα



Όλες οι βελανιδιές έχουν βελανίδια



Αυτό το δέντρο έχει βελανίδια



Άρα, αυτό το δέντρο είναι βελανιδιά

· Είναι έγκυρο, οι προκείμενες οδηγούν σε βέβαιο συμπέρασμα

όταν μια σκέψη δεν έχει αυτά τα χαρακτηριστικά είναι ή παραλογισμός ή σόφισμα 

(        Παραλογισμοί  λέγονται οι συλλογισμοί , τα επιχειρήματα που , ενώ μοιάζουν εξωτερικά πραγματικά και αληθινά , παραβαίνουν κάποιον από τους κανόνες της εγκυρότητας ή της αλήθειας ή της ορθότητας . Συνήθως  οφείλονται σε άγνοια ή πλάνη. 
(         Σόφισμα λέγεται ο παραλογισμός που οφείλεται σε πρόθεση εξαπάτησης . 

παράδειγμα : όλοι οι Κρήτες λένε ψέματα : Ο συλλογισμός μας οδηγεί στα ακόλουθα συμπεράσματα: εφόσον όλοι οι Κρήτες λένε ψέματα και ο Επιμενίδης ήταν Κρητικός, άρα και αυτός έλεγε ψέματα. Άρα όλοι οι Κρητικοί λένε αλήθεια. Μα αν λένε αλήθεια, τότε και ο Επιμενίδης έλεγε την αλήθεια κλπ.
Στοιχεία για την αξιολόγηση των επαγωγικών συλλογισμών 
· αν πρόκειται για συλλογισμό με γενίκευση πρέπει να προσέξουμε αν 
1. η γενίκευση στηρίζεται σε επαρκή στοιχεία , επομένως είναι επιτρεπτή
2.  η γενίκευση δε στηρίζεται σε επαρκή στοιχεία, επομένως  είναι επισφαλής και βεβιασμένη

παράδειγμα : Όλοι οι Γάλλοι είναι αγενείς. Στο περσινό μου ταξίδι στο Παρίσι ένας Γάλλος τελωνειακός μου φέρθηκε αγενέστατα.

· αν πρόκειται για συλλογισμό με αίτιο-αποτέλεσμα πρέπει να προσέξουμε αν

1. η αιτιώδης σχέση είναι λογική  

2. η αιτιώδης σχέση είναι απλώς χρονική , τυχαία , βασίζεται σε προλήψεις ή απλές συμπτώσεις 

3. μια μερικότερη και γενική αιτία προβάλλεται ως η μοναδική , άρα γίνεται υπεραπλούστευση της σχέσης αιτίου - αποτελέσματος 

4.  η αιτία είναι επαρκής ή αναγκαία για να προκληθεί το αποτέλεσμα (επαρκής είναι η αιτία που από μόνη της μπορεί να προκαλέσει το αποτέλεσμα , αναγκαία είναι η αιτία που είναι απαραίτητη για να προκληθεί το αποτέλεσμα αλλά δεν αρκεί μόνο αυτή για να προκληθεί το αποτέλεσμα)

Παράδειγμα:

Μελέτησα πιο πολύ από τους άλλους. Άρα  θα πάρω πιο καλό βαθμό  από όλους .

Αξιολόγηση: μη αποδεκτός συλλογισμός .Η αιτία είναι αναγκαία αλλά όχι επαρκής – κάποιος άλλος μαθητής μπορεί να έχει διαβάσει και αυτός πολύ καλά και να πάρει και εκείνος τον ίδιο ή μεγαλύτερο βαθμό. Η επαγωγή είναι ατελής και δεν έχει την αποδεικτική ισχύ του επιχειρήματος. 

Σήμερα δεν θα έχω καλή μέρα, αφού το πρωινό μου ξεκίνησε με μια ανεπιθύμητη συνάντηση

Αξιολόγηση:

μη αποδεκτός συλλογισμός

Η σχέση ανάμεσα στην πρωινή συνάντηση και τα υπόλοιπα γεγονότα είναι σχέση χρονικής ακολουθίας και όχι αιτιολογική. Η επαγωγή είναι ατελής και δεν έχει την αποδεικτική ισχύ του επιχειρήματος. 

· ΠΡΟΣΟΧΗ :  μπορεί στο κείμενο το αίτιο  να έπεται . Ομως  εμάς μας ενδιαφέρει

                       όχι τι προηγείται στο κείμενο , αλλά τι προηγείται στην πραγματικότητα.

Π.χ   στο παράδειγμα με την αγένεια των Γάλλων , το αίτιο στο κείμενο είναι μετά το γενικό

         συμπέρασμα . Η λογική σειρά όμως είναι :  επειδή ο Γάλλος τελωνειακός φέρθηκε με

         αγένεια (ΕΙΔΙΚΗ ), βγήκε το συμπέρασμα   ότι  όλοι οι Γάλλοι είναι αγενείς ( ΓΕΝΙΚΗ)

Αυτό βέβαια ισχύει  μόνο σε  έναν συρρικνωμένο συλλογισμό  / σε μία παράγραφο , όπου δεν έχουμε μέθοδο ανάλυσης , αλλά  προκείμενες και συμπέρασμα.

Αν έχουμε μεγάλο κείμενο, τότε  δεν εξετάζουμε   τι προηγείται χρονικά , αλλά αν προηγείται το ειδικό ή το γενικό μέρος του συλλογισμού.

Αν το αίτιο/ τα αίτια  προηγούνται , έχουμε  Επαγωγή ( αν είναι  Ειδικό / Ειδικά  αίτια )

Αν προηγούνται τα Γενικά αίτια, έχουμε Παραγωγή……

Αν τα   Ειδικά  αίτια έπονται, έχουμε Παραγωγή ( προηγείται η Γενική θέση )

· αν πρόκειται για συλλογισμό με αναλογία , πρέπει να προσέξουμε αν
1.  είναι μεταφορική , άρα δεν έχει την αποδεικτική αξία ενός επιχειρήματος (Το ποδόσφαιρο είναι σαν τη ζωή )

2. είναι κυριολεκτική , οπότε εξετάζουμε αν  οι ομοιότητες που επισημαίνονται ανάμεσα στα συγκρινόμενα αντικείμενα είναι επαρκείς σε αριθμό και σχετικές με το θέμα (Σύγκριση  ενός δικαστή με τον Πόντιο Πιλάτο)
Συνοπτικό σχεδιάγραμμα για την αξιολόγηση ενός επαγωγικού επιχειρήματος ή συλλογισμού:

Ορθό επαγωγικό επιχείρημα :  όλες οι προκείμενες αληθείς και επαγωγικά ισχυρό ( η αλήθεια των προκείμενων καθιστά πιο πιθανή την αλήθεια του συμπεράσματος)

Πρότυπο απάντησης σε ερώτηση σχετική με την αξιολόγηση του συλλογισμού ή 

επιχειρήματος:

Στο συλλογισμό/ επιχείρημα αυτό, η πορεία είναι επαγωγική. Ο συγγραφέας στις προκείμενες διατυπώνει κάποια δεδομένα/ παρατηρήσεις και καταλήγει σε μια γενικότερη πρόταση. Στο συλλογισμό/ επιχείρημα οι προκείμενες είναι αληθείς ή ψευδείς. Άρα, ο συλλογισμός/ επιχείρημα είναι/ δεν είναι επαγωγικά ισχυρός και ο συλλογισμός/ επιχείρημα είναι/ δεν είναι ορθός.

Συλλογιστική πορεία: μερικές δικλείδες ασφαλείας
( Στη συλλογιστική πορεία ενός επιχειρήματος ελέγχουμε τη σχέση προκείμενων-συμπεράσματος.

( Στη συλλογιστική πορεία μιας παραγράφου ελέγχουμε τη σχέση θεματικής πρότασης – συμπεράσματος. 

( Στη συλλογιστική πορεία ενός ολόκληρου κειμένου ελέγχουμε τη σχέση θέματος και θέσης του συγγραφέως. 

Β . ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΟ ΣΥΝΑΙΣΘΗΜΑ 

(     ο στόχος 

    η άσκηση ψυχικής επίδρασης στο δέκτη , ώστε να διεγερθούν τα κατάλληλα συναισθήματα /πάθη , ώστε να τον παρακινήσουν  στην  επιθυμητή από το δέκτη συμπεριφορά, απόφαση , στάση, κρίση. 

(     βασικά στοιχεία  

  πρέπει οπωσδήποτε να γνωρίζουμε 

α) ποιος είναι ο δέκτης 

β) ποια ψυχική διάθεση πρέπει να του δημιουργηθεί 

γ) ο τρόπος επιρροής του

(     μέσα επίκλησης συναισθημάτων     

         α) περιγραφή (πχ χαρακτηριστικά ενός προσώπου) 

         β) αφήγηση (πχ γεγονότα, εμπειρίες)
         γ) χιούμορ και ειρωνεία ( σατιρίζει τις θέσεις του  αντιπάλου)

         δ) συγκινησιακή γλώσσα (μεγαλοστομία, σχήματα  λόγου, χρήση του α ή β  

          προσώπου, λέξεις με ιδεολογική ή συναισθηματική φόρτιση)

         ε) κινδυνολογία 

        στ)  ο υπέρμετρος και αδικαιολόγητος συναισθηματικός χρωματισμός  ο οποίος    

        οδηγεί  σε  επικίνδυνα  μέσα υποβολής , ελέγχου, χειραγώγησης , αφού  

         εκμεταλλεύεται τα συναισθήματα του ανθρώπου 

         ζ. ρητορικά ερωτήματα . 

Γ. ΕΠΙΚΛΗΣΗ ΣΤΟ ΗΘΟΣ

(     στόχος : ο πομπός να κερδίσει την εμπιστοσύνη του δέκτη και να ενισχύσει την αξιοπιστία του .
η επίκληση στο ήθος του πομπού,  η απόδειξη της αξιοπιστίας του πομπού μέσα από την ορθότητα , την εγκυρότητα και την ευστάθεια των επιχειρημάτων του . Ο πομπός δείχνει να κατέχει το θέμα του , να το αντιμετωπίζει έντιμα , να κατανοεί τον αντίπαλο και να μάχεται όχι το μυαλό του αλλά την άποψή του

Μέσα υλοποίησης:

Αυτό το επιτυγχάνει με την ομιλία του σε α΄ πρόσωπο ενικού, με τη χρήση λέξεων αντιπροσωπευτικών για το ήθος του, με την παράθεση πεπραγμένων περιστατικών (ιδιωτικής και δημόσιας ζωής) που πιστοποιούν τις ηθικές αρετές του

η επίκληση στην αυθεντία,  όταν ο ομιλητής στηρίζει τις απόψεις του με ιδέες και γνώμες που διατύπωσαν πρόσωπα αδιαμφισβήτητου κύρους . 
Μέσα υλοποίησης: Αυτούσια παράθεση των απόψεων της αυθεντίας( του επιστήμονα),δηλαδή, απόδοση της ταυτόσημης άποψης ή νοηματική απόδοση των απόψεων μιας αυθεντίας με  παραπομπές , βιβλιογραφίες , αναφορές , μνημόνευση λόγων .
η επίθεση στο ήθος του αντιπάλου, ασκώντας κριτική στο χαρακτήρα και στην ιδιωτική του ζωή ή επιδεικνύοντας γνώσεις  με σκοπό τον εντυπωσιασμό του δέκτη . 

Μέσα υλοποίησης: Χρήση λέξεων δηλωτικών των ελαττωμάτων του, αναφορά σε αποτυχίες, σε ατομικές αποφάσεις που αποδεικνύουν το ηθικό έλλειμμα, σε λανθασμένες επιλογές.

2.ΜΟΡΦΕΣ  ΠΕΙΘΟΥΣ

  Α. Η ΠΕΙΘΩ ΣΤΗ ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ 

(        διαφήμιση είναι η δημιουργία και η προβολή πρωτότυπου μηνύματος από τα μέσα επικοινωνίας

 (       σκοπός να πείσει /παρακινήσει τους δέκτες για την αγορά κάποιου προϊόντος πνευματικής ή   υλικής μορφής . 

(     παράγοντες 

                 ο πομπός   :   ο παραγωγός και ο διαφημιστής του προϊόντος

                 ο αγωγός   :   το επικοινωνιακό μέσο 

                 ο κώδικας  :   η γλώσσα , η εικόνα , ο ήχος 

                 το μήνυμα  :  το διαφημιστικό κείμενο 

                 ο δέκτης    :   το αγοραστικό κοινό

(     Α. Μορφές διαφημιστικών μηνυμάτων 
Τα διαφημιστικά μηνύματα ανάλογα με τη μορφή που έχουν διακρίνονται σε:

Μηνύματα που αναπτύσσονται με άμεσο τρόπο (χωρίς προλόγους και περιττές επεξηγήσεις).

Αφηγηματικά μηνύματα (χρήση της αφήγησης μιας ιστορίας για την επίδειξη του προϊόντος).

Μηνύματα μονολόγου-διαλόγου (μονόλογος ή διάλογος που αποτελεί μαρτυρία ενός ειδικού ή καταναλωτή).
Μηνύματα που επεξηγούν την εικόνα (προβολή της εικόνας του προϊόντος και επεξήγηση αυτής).

Μηνύματα που προσφέρουν επιχειρήματα (προσπάθεια να πεισθεί ο δέκτης με τη χρήση διαφόρων επιχειρημάτων).
Μηνύματα που στηρίζονται σε τεχνάσματα/ευρήματα (ιδιαίτερη χρήση της γλώσσας με λογοπαίγνια, μεταφορές, παρομοιώσεις, σπάνιες και εξεζητημένες λέξεις, υπερβολές, χιούμορ κ.λπ.). επανάληψη λέξης για έμφαση(  ξυρίζεσαι μαλακά , μαλακά , μαλακά : μιλάει ο παπαγάλος )  
 Πολυσημία λέξης( Μινιόν)

φωνολογική επανάληψη ( αμάξι  Χόντα - προσόντα) 

υποκοριστικά /ανατολίτικες ονομασίες / αποσιωπητικά ….

δεικτική αντωνυμία (αυτό ) 

παραδοξολογίες (  τα φουντούνια έχουν διπλό διαφορικό , αντέχουν στην ανηφόρα..) 

νεολογισμοί ( αφρότερος αφρός ) 

φράσεις που θυμίζουν παροιμίες ( κοντά στο νου και κρέμα)

ταύτιση ποιότητας προιόντος με  δεδομένες αξίες ( χρυσό φιλμ της Κόντακ )

ονομασία  προιόντος  με φωνολογική απόκλιση ( dicas . Tα  dicas σας παπούτσια )

επίκληση όρων  της επιστήμης ( π.χ σχετικά  με την τερηδόνα…)

αδόκητη ανατροπή των προσδοκιών του δέκτη ( θα την κρεμάσω : εννοεί τη ναφθαλίνη )

χρήση ρητορικών ερωτήσεων / με υπονοούμενα : είδες η ΔΕΗ ;

έντονα χρώματα , ηχητικές   φράσεις ,  β ενικό για  οικειότητα ……

Β. Μέσα διαφημιστικούς πειθούς
Αναλυτική περιγραφή και επίδειξη των ιδιοτήτων του προϊόντος (προσπάθεια μέσω της παρουσίασης του προϊόντος και των ιδιοτήτων του να επηρεάσει το δέκτη…).

 Επίκληση στη λογική (χρήση επιχειρημάτων-τεκμηρίων ή σοφισμάτων υπέρ του προϊόντος…).

Επίκληση στο συναίσθημα (στόχος η πρόκληση συγκεκριμένων συναισθημάτων στο δέκτη που θα τον ωθήσουν στην αγορά του προϊόντος, π.χ. ευχαρίστηση, καταξίωση από την κατοχή του προϊόντος, ενοχές από τη μη απόκτησή του, συναίσθημα ευθύνης απέναντι σε κάτι, χαρούμενες οικογενειακές στιγμές με μια μάρκα ζυμαρικών  ...).
Επίκληση στην αυθεντία (παρουσίαση του προϊόντος από κάποιον ειδικό, επιστήμονα ή δημοφιλές πρόσωπο, ώστε το κύρος της άποψής του να επηρεάζει το δέκτη…). 

Συνειρμός ιδεών (αναφορά σε νοήματα ή προβολή εικόνων που προκαλούν διάφορους συνειρμούς στο δέκτη, π.χ. σεξουαλικού περιεχομένου συνειρμοί). 
Λανθάνων αξιολογικός χαρακτηρισμός (υπολανθάνει κάποιου είδους αξιολόγησης, η οποία επηρεάζει άμεσα το δέκτη. Π.χ. οι έξυπνοι οδηγούν Ρενώ , marie-klaire μια γυναίκα  με  πάθος, εσείς !: το μήνυμα «οι έξυπνοι οδηγούν Ρενώ» ενέχει πολλαπλή αυτοαξιολόγηση που επηρεάζει το δέκτη, όπως: αν θεωρεί τον εαυτό του «έξυπνο» πρέπει να το αποδείξει αγοράζοντας το εν λόγω αυτοκίνητο, αν θέλει να δείχνει «έξυπνος» ή να μην αφήσει υπόνοιες «μη έξυπνου» και πάλι θα πρέπει να αγοράσει το εν λόγω αυτοκίνητο…).
Γ.   Αξιοπιστία-εγκυρότητα- πειστικότητα ενός διαφημιστικού μηνύματος
(     ένα επιτυχημένο διαφημιστικό μήνυμα πρέπει να ερεθίζει 

· τις αισθήσεις και την προσοχή
· τη διάθεση και το ενδιαφέρον
· την επιθυμία αγοράς του προϊόντος 
Ένα διαφημιστικό μήνυμα είναι αξιόπιστο όταν:

 Ανταποκρίνεται στον πρωταρχικό ρόλο της διαφήμισης για ενημέρωση του καταναλωτικού κοινού και δεν επιχειρεί να παραπλανήσει το δέκτη, καταφεύγοντας σε τεχνικές και μέσα προπαγάνδας.

Το μήνυμα είναι έγκυρο, προσφέροντας αξιόπιστα τεκμήρια και αληθή επιχειρήματα.

Ένα διαφημιστικό μήνυμα είναι αναξιόπιστο-παρελκυστικό όταν κινείται στα όρια της προπαγάνδας, όταν δηλαδή χρησιμοποιεί τεχνικές παραπλάνησης και χειραγώγησης του δέκτη (τεχνικές-μέσα διαφημιστικής προπαγάνδας), όπως:

· Σοφίσματα

· Υπερβολές, κυρίως ως προς την υπερδιόγκωση των θετικών-προτερημάτων του προϊόντος

· Στρέβλωση της αλήθειας-ψευδείς ιδιότητες του προϊόντος

· Αποσιώπηση πιθανών μειονεκτημάτων  

· Επίκληση στην αυθεντία ενός δημοφιλούς προσώπου που δεν είναι ειδικός επί του θέματος

· Συνθήματα/σλόγκαν και γενικά ευρήματα (εξεζητημένες λέξεις, λογοπαίγνια) που προκαλούν πλύση εγκεφάλου (εντυπώνονται άκριτα, αναπαράγονται και ασυνείδητα ωθούν στην αγορά του προϊόντος)

· Πρόκληση συναισθημάτων που λειτουργούν ως ψυχαναγκασμοί για το δέκτη, π.χ. συναισθήματα μειονεξίας από τη μη κατοχή του προϊόντος, φθόνου για τους άλλους που το κατέχουν, ανάγκη προβολής και επίδειξης κλπ. 

· Ακυρολεξία και ασάφεια, που προκαλούν σύγχυση

· Πολυσημία που προκαλεί συνειρμούς και δεσμεύει την κρίση του δέκτη

· Υποτίμηση-υποβάθμιση των άλλων «ανταγωνιστικών ομοειδών προϊόντων»  

· ΑΘΕΜΙΤΗ  ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ  έχουμε:  εξάσκηση  σελ  42   Γ. Λ  -  κείμενα   Β , Γ
όταν το διαφημιστικό μήνυμα ασκεί υποσυνείδητη επίδραση  στο άτομο , γιατί  παρακάμπτει τους αμυντικούς μηχανισμούς  της συνείδησης.

Δ.   Χαρακτηριστικά του διαφημιστικού λόγου (Λεκτικός πληθωρισμός):
· Η συχνή χρήση της προστακτικής με τη σημασία της προτροπής και όχι της προσταγής.

· Η συχνή επανάληψη λέξεων ή φράσεων, ώστε αυτές να εντυπωθούν στον εγκέφαλο του δέκτη.

· Η συνθηματολογία (διάφορα συνθήματα-σλόγκαν που εύκολα εντυπώνονται και αποστηθίζονται).

· Η συχνή χρήση σημείων στίξης που ενέχουν θέση σχολίων.

· Η μεταφορική χρήση των λέξεων, ώστε να διεγείρουν συγκινησιακά το δέκτη.

· Η πολυσημία, η χρήση δηλαδή λέξεων με πολλαπλές σημασίες, ώστε να δημιουργούν τους κατάλληλους συνειρμούς και να επηρεάζουν το δέκτη.

· Η συχνή χρήση επιθέτων ως επιθετικών προσδιορισμών, που προσδίδουν κατά βάση αξιολογικό περιεχόμενο στα ονόματα που προσδιορίζουν.

· Οι νεολογισμοί, η γραμματική δηλαδή παραποίηση λέξεων, ώστε να κεντρίζουν άμεσα την προσοχή και να εντυπώνονται στο δέκτη.

· Η παραδοξολογία, δηλαδή οι υπερβολές, ώστε να εντυπωσιάζουν και να παραπλανούν.

· Η ακυρολεξία και η ασάφεια, ώστε να προκαλείται σύγχυση στο δέκτη. 

· Ρηματικά πρόσωπα (π.χ. β΄ ενικό, ώστε να δημιουργηθεί ο αναγκαίος αγωγός

Β. Η ΠΕΙΘΩ ΣΤΟ ΔΙΚΑΝΙΚΟ ΛΟΓΟ

(     δικανικός λόγος είναι ο λόγος που χρησιμοποιείται στα δικαστήρια από δικηγόρους και δικαστές καθώς προσπαθούν οι πρώτοι να διαλευκάνουν μια αμφισβητούμενη επίδικη υπόθεση και οι δεύτεροι να αποδώσουν δικαιοσύνη .

(     διαφορά δικανικού λόγου των δικηγόρων και των δικαστών

      Οι δικηγόροι επιχειρούν να πείσουν επικαλούμενοι τόσο τη λογική , όσο και το συναίσθημα και το ήθος .Χρησιμοποιούν ακόμα και παραπειστικά επιχειρήματα ή σοφιστικά τεχνάσματα .

       Οι δικαστές δεν ενδιαφέρονται να πείσουν αλλά να αποδώσουν δικαιοσύνη και γι’ αυτό το λόγο στηρίζονται αποκλειστικά στο λογικό επιχείρημα και ο λόγος τους χαρακτηρίζεται από λιτότητα εκφράσεων και αυστηρή συλλογιστική πορεία . 

(     δομή της δικαστικής απόφασης 

α) μείζων πρόταση που περιέχει τον κανόνα δικαίου που σχετίζεται με την εξεταζόμενη υπόθεση  

β) ελλάσσων πρόταση  που περιέχει τα στοιχεία που προέκυψαν από την εξέταση   

γ) το συμπέρασμα του δικαστικού συλλογισμού , δηλαδή η δικαστική απόφαση , που προκύπτει κατά λογική αναγκαιότητα από τις προκείμενες προτάσεις και λέγεται πόρισμα ή διατακτικό .
Γ. Η ΠΕΙΘΩ ΣΤΟΝ ΠΟΛΙΤΙΚΟ ΛΟΓΟ 

           Με τον πολιτικό λόγο ο πομπός/πολιτικός θέλει να πείσει τους δέκτες/πολίτες ,ώστε αυτοί να  

       προβούν σε ενέργειες ή να πάρουν αποφάσεις σύμφωνες με τα συμφέροντά τους .

(     ο πολιτικός λόγος στηρίζεται βέβαια στη λογική αλλά συχνά χρησιμοποιούνται και τα συναισθηματικά ή ρητορικά μέσα: (  ασύνδετος λόγος , περιγραφή , αφηγηματικός λόγος , πολυσύνδετο …,  πρώτο ενικό / πρώτο πληθυντικό πρόσωπο) . Πολλές φορές καταφεύγει στην προπαγάνδα .
· προπαγάνδα είναι η χρησιμοποίηση πολιτικού λόγου που στηρίζεται σε παραπλανητικά ή εκφοβιστικά μέσα πειθούς οργανωμένα έτσι ώστε να εμποδίζεται ο λογικός έλεγχος ,να παραποιούνται αξίες , να διαστρεβλώνονται έννοιες , προκειμένου να εξασφαλιστεί η συμφωνία του δέκτη .

· τα μέσα που χρησιμοποιούνται στον πολιτικό λόγο ;

θεμιτά : επίκληση στη λογική , επίκληση στο ήθος του πομπού 

αθέμιτα : επίκληση στο συναίσθημα , τεχνικές παραπλανήσεις του κοινού , κινδυνολογία ,  κολακεία, λαϊκισμός , κινδυνολογία , συνθήματα     

       Δ. Η ΠΕΙΘΩ ΣΤΟΝ ΕΠΙΣΤΗΜΟΝΙΚΟ ΛΟΓΟ 

Ο επιστημονικός λόγος είναι λόγος περιγραφικός, ερμηνευτικός, αποδεικτικός. Αυτό σημαίνει ότι τον χρησιμοποιεί ο επιστήμονας στην προσπάθειά του να περιγράψει, να ερμηνεύσει, να πείσει, στην προσπάθειά του, δηλαδή,  να αναφερθεί στα πράγματα ή στην αντίληψη που έχουμε γι' αυτά. Από την άποψη αυτή ο επιστημονικός λόγος οφείλει να είναι απρόσωπος και αντικειμενικός. Άλλωστε στην επιστήμη επικρατεί η λογική χρήση της γλώσσας και όχι η συγκινησιακή.

Στα επιστημονικά κείμενα οι πληροφορίες αναφέρονται σε αντικείμενα, φαινόμενα, λογικές/επιστημονικές έννοιες

• των θετικών επιστημών (π.χ. ιοί, γονίδια, γεωμετρική πρόοδος, μαγνητισμός, ηλεκτρισμός κ.λπ.)

• των κοινωνικών επιστημών (π.χ. δραματική ποίηση, επιχείρηση, εκλογικό σώμα, διεθνείς συνθήκες, δίκαιο, κοινωνικοποίηση, μνήμη, αντίληψη, αειφορία, βιωσιμότητα, ΟΗΕ κ.λπ.).
τα χαρακτηριστικά του επιστημονικού λόγου  :  περιγραφικός, ερμηνευτικός και αποδεικτικός : ο επιστήμονας αναφέρεται στην πραγματικότητα , την οποία προσπαθεί να περιγράψει με τρόπο αντικειμενικό και να ερμηνεύσει με τρόπο πειστικό

αποδεικτική μέθοδος  : επίκληση στη λογική : τεκμήρια , επιχειρήματα , επίκληση στην αυθεντία : παραπομπές , βιβλιογραφία, γνώμες ειδικών

σκοπός: Ενημέρωση, πληροφόρηση, μετάδοση γνώσεων  
 σκοπιά: Αντικειμενική
το ύφος : επίσημο , ουδέτερο ή σύνθετο  , απρόσωπο και αντικειμενικό 
η  γλώσσα : αναφορική λειτουργία της , ειδική ορολογία, ειδικό λεξιλόγιο, σαφήνεια και λογική αλληλουχία νοημάτων : συνδετικοί αρμοί , συνοχή και συνεκτικότητα,  ακρίβεια-σαφήνεια λεξιλογίου
Είδη
• Σχολικά εγχειρίδια

• Επιστημονικά συγγράμματα

• Πραγματεία (αναλυτική γραπτή έκθεση μιας επιστημονικής έρευνας και των πορισμάτων της)

• Μελέτη (αναλυτική εξέταση ενός θέματος και τα συμπεράσματά της)

• Διατριβή (ανάπτυξη πρωτότυπου θέματος που υποβάλλεται προς κρίση σε κάποιο ανώτατο

εκπαιδευτικό ίδρυμα για την κατάκτηση επιστημονικού τίτλου)

• Μονογραφία (διεξοδική έρευνα ενός εξειδικευμένου θέματος)

(    ΚΕΦΑΛΑΙΟ ΔΕΥΤΕΡΟ : ΤΟ ΔΟΚΙΜΙΟ
(  Ορισμός : 

Δοκίμιο είναι ένα είδος πεζού λόγου , χωρίς μεγάλη έκταση , με καθορισμένο θέμα της καθημερινής ζωής, των ιδεών της ηθικής, της επιστήμης, της πολιτικής, της κοινωνίας  που αποτελεί μια απόπειρα, δοκιμή δηλαδή,  ελεύθερης διαπραγμάτευσης του δοκιμιογράφου του θέματος  για το κοινό.

(  Περιεχόμενο του δοκιμίου : 

( Το θέμα του δοκιμίου μπορεί να είναι αισθητικό , ηθικό, κοινωνικό, πολιτικό και επιστημονικό . 

( Το θέμα δεν είναι μόνο επίκαιρο και προσωρινό αλλά μπορεί να είναι μόνιμο και γενικό.

(  Στόχος το δοκιμιογράφου : 

Ο δοκιμιογράφος μπορεί να στοχεύει να αναλύσει ,να ερμηνεύσει εκλαϊκεύοντας το θέμα του, 
να πληροφορήσει, να διδάξει, να τέρψει και να πείσει, να εκφράσει και να εξωτερικεύσει συναισθήματα . 

(  Η μορφή του δοκιμίου :
(Το ύφος του είναι προσωπικό , καθώς είναι προϊόν προσωπικής πνευματικής δημιουργίας . Ο τόνος

 του δοκιμίου εξαρτάται από το σκοπό του συγγραφέα και μπορεί να είναι απολογητικός, 
προτρεπτικός, εξομολογητικός  (καθώς στο δοκίμιο δεν κυριαρχεί τόσο το πληροφοριακό υλικό, όσο οι παρατηρήσεις, 

οι διαπιστώσεις και οι προβληματισμοί του συγγραφέα), προσωπικός, διδακτικός (η διδακτική πρόθεση  δεν είναι ούτε κυρίαρχη, ούτε αποκλειστική αλλά πραγματοποιείται με έμμεσο τρόπο), 
σοβαρός, χιουμοριστικός, σατιρικός, φιλοσοφικός , επίσημος κ.α. 

(Η γλώσσα του δοκιμίου διακρίνεται για τον υποταγμένο λόγο, την επιγραμματικότητα και την αποφθεγματολογία  και τη χρήση ενός λεξιλογίου που διέπει τον επιστημονικό ή στοχαστικό λόγο ενός λεξιλογίου ,δηλαδή, που κινείται ανάμεσα στη λογική και το συναίσθημα . Εφαρμόζεται  μια λογιότερη  γραμματική  με χαρακτηριστικά στοιχεία: τις τεχνικές μετάβασης , συνοχής, τα μόρια, τις εκφράσεις που δηλώνουν τη θέση του συγγραφέα και την οπτική του γωνία. Χαρακτηριστικά επίσης της σύνταξης του δοκιμίου είναι ο υποτακτικός λόγος, η σύνθετη δομή περιόδων, το ειδικό λεξιλόγιο, η χρήση λογικής και συγκινησιακής γλώσσας, τα λόγια στοιχεία .
(  Η δομή του δοκιμίου :
Η δομή ενός δοκιμίου είναι πολλές φορές χωρίς απόλυτα καθορισμένες και σταθερές συντεταγμένες. 

Παρ’ όλα αυτά μπορούμε να διακρίνουμε ένα βασικό τύπο σύνθεσης , που αποτελείται από τρία μέρη : 

1. τον πρόλογο ή την εισαγωγή – έκθεση , όπου παρουσιάζεται η κύρια-κατευθυντήρια  ιδέα ή η 

θέση του συγγραφέα 

2. το κύριο μέρος ή την ανάπτυξη, όπου προσκομίζεται το υλικό του δοκιμίου , διασαφηνίζεται 

η κετευθυντήρια ιδέα και αποδεικνύεται η θέση του συγγραφέα 

3. τον επίλογο ή το συμπέρασμα , όπου ο συγγραφέας ή επανεκθέτει την προσωπική του θέση , 
είτε συμπυκνώνει ό,τι παραπάνω έχει αναφέρει .
(  Τα είδη του δοκιμίου 

Το δοκίμιο διακρίνεται σε δυο βασικές κατηγορίες : 

1. δοκίμιο αποδεικτικό ή πειθούς : ο δοκιμιογράφος αναπτύσσει το θέμα του από αντικειμενική πλευρά ,προσπαθώντας να εκλαϊκεύσει επιστημονικά θέματα και ερμηνεύοντας το θέμα με συγκεκριμένο τρόπο 
2. δοκίμιο στοχασμού : η καταγραφή των σκέψεων του δοκιμιογράφου, από άποψη πάντα υποκειμενική , εκφράζοντας παρατηρήσεις και προσωπικούς προβληματισμούς 
· χαρακτηριστικά στοιχεία

	ΚΡΙΤΗΡΙΟ ΔΙΑΚΡΙΣΗΣ
	ΤΟ ΑΠΟΔΕΙΚΤΙΚΟ ΔΟΚΙΜΙΟ
	ΤΟ ΣΤΟΧΑΣΤΙΚΟ ΔΟΚΙΜΙΟ

	           ΣΚΟΠΟΣ
	Να εκλαϊκεύσει , να διερευνήσει και 

να αναλύσει επιστημονικά θέματα, να 

πληροφορήσει , να ερμηνεύσει ή

να αποδείξει, να ανασκευάσει , να 

πείσει
	Στόχος του συντάκτη 
είναι να ευαισθητοποιήσει τον 
αναγνώστη και να τον 
καταστήσει συµµέτοχο στην 
προσωπική, 
βιωµατική προσέγγιση του 
για το εξεταζόµενο θέµα.  
Ελεύθερη περιδιάβαση στο 

χώρο των ιδεών , διατύπωση 
προσωπικών απόψεων με 

στόχο την ανάπτυξη 

προβληματισμού και την

 αισθητική συγκίνηση

	          ΣΚΟΠΙΑ  
	      Αντικειμενική. 

Ρεαλιστική απεικόνιση της

 πραγματικότητας.

Προσεγγίζει τον επιστημονικό λόγο, και έχει αποδεικτικό χαρακτήρα.


	Υποκειμενική.

Βιωματική –

 πλασματική απεικόνιση της πραγματικότητας κρίσεις, παρατηρήσεις αλλά και εμπειρίες, οράματα, προσωπικές συλλήψεις, φαντασία. Προσεγγίζει τη λογοτεχνία (πλούτος ιδεών και έκφρασης).

	          ΟΡΓΑΝΩΣΗ
	       Λογική διάταξη νοημάτων

Πρόλογος – κύριο μέρος – επίλογος

Νοηματική αλληλουχία ,

συνεκτικότητα
	           Συνειρμική 

Συνειρμική σύνδεση των 

επιμέρους ιδεών και των 

νοημάτων (διαδοχική αυτόματη

ανάκληση των ιδεών , χωρίς 

σχέση απόδειξης ανάμεσα στα 

μέρη του κειμένου –παράγραφοι,

 ενότητες)

	   ΤΡΟΠΟΣ ΠΕΙΘΟΥΣ 
	Επίκληση στη λογική  

Χρήση επιχειρημάτων -  τεκμηρίων , επιστημονικός λόγος.

Αποδεικτικός χαρακτήρας
	Επίκληση στο συναίσθημα 

Ποιητικός και συγκινησιακός 

λόγος , χρήση μεταφορικών 

λέξεων και εκφράσεων , 

στοχαστικός χαρακτήρας



	          ΓΛΩΣΣΑ
	Δηλωτική – αναφορική

Κυριολεξία και ακρίβεια στη

διατύπωση , ειδικό λεξιλόγιο, λόγιες

λέξεις και εκφράσεις
	Ποιητική – συνυποδηλωτική 

Σχήματα λόγου και

εικόνες, υποβλητικός λόγος, 

προφορικότητα στην έκφραση, 

μεταφορική και 

συγκινησιακή γλώσσα

	            ΥΦΟΣ
	Τυπικό, αυστηρό, ουδέτερο, σοβαρό 
	Οικείο , άμεσο , παραστατικό


( Η διάκριση των δοκιμίων σε αποδεικτικά ή στοχαστικά δε σημαίνει ότι κάποιο απορρίπτει την πειθώ. Η προσωπική άλλωστε επιλογή και θέαση των ιδεών αποτελεί ήδη απόπειρα πειθούς . 

(Η βασική ομοιότητα ανάμεσα στα δύο δοκίμια είναι ότι και τα δύο ασχολούνται αποκλειστικά με ιδέες. Η βασική τους διαφορά είναι πως στο αποδεικτικό δοκίμιο , αντίθετα από το στοχαστικό, ο συγγραφέας δεν είναι ελεύθερος να ερμηνεύσει το θέμα του με όποιο τρόπο θέλει. 

(  Δοκίμιο και άλλα είδη δημοσιογραφικού λόγου

( άρθρο  :  δημοσίευμα σε εφημερίδες και περιοδικά , που πραγματεύεται ένα ειδικό θέμα , επίκαιρο και σοβαρό , εκφράζοντας την υποκειμενική γνώμη και τον προβληματισμό του συντάκτη 

Τα άρθρα διακρίνονται σε ειδησεογραφικά, επιφυλλίδες και επιστημονικά .

( επιφυλλίδα  : δημοσίευμα με εξειδικευμένο περιεχόμενο , γραμμένο συχνά από κάποιον ειδικό στο ανάλογο θέμα που πραγματεύεται . Η επιφυλλίδα δημοσιεύεται σε ορισμένη θέση και χωρίζεται συνήθως από την υπόλοιπη ύλη με ολοσέλιδη ή μικρή γραμμή. Η θέση της στο παρελθόν ήταν κατά κανόνα στο κάτω άκρο της σελίδας, ενώ σήμερα ποικίλλει.

( χρονογράφημα  :  δημοσιογραφικό κείμενο πάνω σε ένα επίκαιρο θέμα , δοσμένο άλλοτε με καυστικό τρόπο και άλλοτε με χιουμοριστικό και εύθυμο .

	Άρθρο
	Δοκίμιο
	Επιφυλλίδα

	Επικαιρικός χαρακτήρας
	Διαχρονικός χαρακτήρας, ακόμα κι αν 

αφορμάται από ένα επίκαιρο γεγονός

 ανάγεται στο μόνιμο και το διαχρονικό 
	Διαχρονικός χαρακτήρας, ακόμα κι αν 

αφορμάται από ένα επίκαιρο γεγονός

ανάγεται στο μόνιμο και το διαχρονικό

	ξεκάθαρος χαρακτήρας , πληροφοριακός (είδος ερμηνευτικής δημοσιογραφίας ή επιστημονικού λόγου)
	Έκφραση προσωπικού φρονήματος μεικτός χαρακτήρας δοκιμίου (αποδεικτικό / στοχαστικό)


	μεικτός χαρακτήρας (άλλοτε προσιδιάζει σε δοκίμιο, άλλοτε σε άρθρο)



	αναφορική γλώσσα


	αναφορική και μεταφορική 

γλώσσα
	αναφορική και μεταφορική 

γλώσσα

	απρόσωπο και τυπικό


	προσωπικός / οικείος, εξομολογητικός τόνος 
	προσωπικός τόνος

	θέματα γενικού ενδιαφέροντος

πολιτικά, κοινωνικά, οικονομικά,πολιτιστικά, επιστημονικά,εκπαιδευτικά 
	θέματα της καθημερινής ζωής, των ιδεών, της αισθητικής, της ηθικής, της επιστήμης, της φιλοσοφίας, της πολιτικής, της κοινωνίας κ.ά.


	ποικίλη θεματολογία

	Κατά κανόνα συντομότερο σε έκταση από το δοκίμιο
	έκταση μικρή έως μέση


	Είδος σύντομου άρθρου

	συντάσσεται από δημοσιογράφους και τακτικούς/ περιστασιακούς συνεργάτες (λ.χ. επιστήμονες, πολιτικούς, συγγραφείς, καλλιτέχνες)
	οι δοκιμιογράφοι προέρχονται από το χώρο των γραμμάτων, των τεχνών, της επιστήμης


	συντάσσεται από πρόσωπο ειδικό

για το εξεταζόμενο θέμα



	


Η επιφυλλίδα μοιάζει και με το άρθρο, καθώς η διάκριση τους πολλές φορές δεν είναι εύκολη (όταν ο συντάκτης της εμμένει στο σχολιασμό της επικαιρότητας, τότε το κείμενο του προσομοιάζει σε άρθρο, ενώ όταν απομακρύνεται απ' την επικαιρότητα, τότε προσομοιάζει σε δοκίμιο) και γι' αυτό χαρακτηρίζεται ως είδος σύντομου άρθρου. Το άρθρο και η επιφυλλίδα είναι δημοσιογραφικά κείμενα, ενώ το δοκίμιο όχι. Όταν, λοιπόν, καλούμαστε να διακρίνουμε το είδος ενός κειμένου και αμφιταλαντευόμαστε ανάμεσα σε δοκίμιο (αποδεικτικό ή στοχαστικό) και σε δημοσιογραφικό κείμενο (άρθρο ή επιφυλλίδα), απαραίτητο είναι να λάβουμε υπόψη τα εξωτερικά χαρακτηριστικά γνωρίσματα του εξεταζόμενου κειμένου: 

· Θεωρούμε ότι πρόκειται για δοκίμιο, όταν παρατηρούμε τα εξής:

-Στο τέλος του κειμένου υπάρχει μόνο η υπογραφή του συγγραφέα ή καταγράφεται ο τίτλος του βιβλίου από το οποίο προέρχεται.

· Θεωρούμε ότι πρόκειται για δημοσιογραφικό κείμενο (άρθρο ή επιφυλλίδα), όταν διαπιστώνουμε τα εξής:

-Στο τέλος του κειμένου υπάρχει το όνομα της εφημερίδας ή του περιοδικού από το οποίο προέρχεται.

-Στο τέλος του κειμένου δεν υπάρχει αναφορά στην πηγή προέλευσης του κειμένου, αλλά αυτό αναφέρεται ή αφορμάται από την επικαιρότητα.
Όταν καλούμαστε να διακρίνουμε το είδος ενός δημοσιογραφικού κειμένου και αδυνατούμε να διακρίνουμε με βεβαιότητα αν πρόκειται για άρθρο ή επιφυλλίδα, χρήσιμο είναι να μη λησμονούμε τα ακόλουθα:

1. Το άρθρο έχει πληροφοριακό χαρακτήρα, ενώ στο δοκίμιο διατυπώνεται , κατά κύριο λόγο, η προσωπική άποψη του πομπού. Το άρθρο δίνει έμφαση στην πληροφόρηση αναφορικά με ένα γεγονός της επικαιρότητας, ενώ ενδέχεται να ενέχει και σχολιασμό με διάθεση προβληματισμού. Η επιφυλλίδα δίνει έμφαση στο σχολιασμό και στον προβληματισμό του αναγνωστικού κοινού, χωρίς να αποκλείεται η αφόρμηση από κάποιο γεγονός της επικαιρότητας.

2. Το άρθρο έχει επικαιρικό χαρακτήρα, δηλαδή αφορμάται από ένα επίκαιρο γεγονός το οποίο σχολιάζει και ερμηνεύει. Αντίθετα, το δοκίμιο ανάγεται στο μόνιμο και στο γενικό, ακόμη και αν αφορμάται από κάποιο σύγχρονο γεγονός.
3. Το άρθρο έχει πιο ξεκάθαρο χαρακτήρα, εφόσον ανήκει είτε στα είδη της ερμηνευτικής δημοσιογραφίας είτε στον επιστημονικό λόγο. Αντίθετα, το δοκίμιο έχει μεικτό χαρακτήρα, διότι κινείται ανάμεσα στην επιστήμη ή στη φιλοσοφία και στη λογοτεχνία∙ συνδυάζει, με άλλα λόγια, τον προσωπικό τόνο μιας λογοτεχνίζουσας γραφής με το σοβαρό ύφος ενός ενημερωτικού κειμένου με επιστημονικό ή φιλοσοφικό περιεχόμενο.
4. Στα άρθρα χρησιμοποιείται η αναφορική λειτουργία της γλώσσας, κάτι που δεν συμβαίνει σε όλα τα δοκίμια.
5. Στο άρθρο απουσιάζει συνήθως ο προσωπικός και οικείος τόνος που χαρακτηρίζει το δοκίμιο αντιθέτως, γράφεται σε ουδέτερο ύφος με τη χρήση συνήθως του γ' ενικού που το καθιστά περισσότερο αντικειμενικό και απρόσωπο.
6. Το άρθρο είναι κατά κανόνα συντομότερο από ένα δοκίμιο.
7. Το άρθρο έχει τίτλο (ουδέτερο, αποδοκιμαστικό ή επιδοκιμαστικό). Το δοκίμιο μπορεί να έχει τίτλο, μπορεί και όχι.
8. Το άρθρο ακολουθεί τη δομή της «ανεστραμμένης πυραμίδας» (τίτλος, περίληψη, ανάλυση).
	


(  Δοκίμιο και άλλα είδη ρητορικού και λογοτεχνικού λόγου 

( διδαχή  :  λόγος συμβουλευτικός , με σωφρονιστική διάθεση και στόχο τον άμεσο επηρεασμό του αποδέκτη . Συναντάται στην εκκλησιαστική και πολιτική ρητορική . Χαρακτηριστικά της ο παραινετικός τόνος , η οικειότητα και η γλυκύτητα .

( ημερολόγιο   :  λόγος αυτοβιογραφικός με προσωπικό τόνο και καταγραφή προσωπικών βιωμάτων . Οι εκμυστηρεύσεις του συγγραφέα περιέχουν γεγονότα απλά ή σπουδαία, ειδήσεις , σχόλια για τη ζωή , όπως ο ίδιος τα αισθάνεται και τα βιώνει. 

( επιστολή  :  ο γραπτός λόγος, με απαραίτητους τους χρονικούς προσδιορισμούς, αποστέλλεται στον παραλήπτη  για να του εκθέσει τις απόψεις του. Υποκαθιστά την άμεση ανθρώπινη επικοινωνία,  γι’ αυτό είναι απλή, με φυσικό ύφος , γεμάτη αυθορμητισμό , ώστε να αποδίδεται ο εσωτερικός κόσμος του αποστολέα .

( διάλογος : η γραπτή αναπαραγωγή ενός ζωντανού διαλόγου με εκφραστικότητα και συναισθηματική φόρτιση για την αποσαφήνιση πολύπλοκων θεμάτων. 

(  Δοκίμιο και άλλα γραμματειακά είδη 

(πραγματεία : η εκτενής γραπτή ανάπτυξη μιας επιστημονικής έρευνας και των πορισμάτων στα οποία κατέληξε με τρόπο μεθοδικό, αντικειμενικό, συστηματικό, με ακριβή και κυριολεκτική χρήση της γλώσσας.

( μελέτη : η επιστημονική εργασία που αναπτύσσει εξαντλητικά ένα ειδικό θέμα , με μεθοδική και λογική ανάπτυξη .

( μονογραφία : η μελέτη ενός απόλυτα εξειδικευμένου και αυτοτελούς θέματος .

( διατριβή  : η εξέταση ενός θέματος από όλες τις πλευρές του με τρόπο εξαντλητικό , χωρίς κενά και χωρίς χάσματα με μεθοδική διείσδυση σε όλο το βάθος του θέματος .

	                δοκίμιο και άλλα γραμματειακά είδη 

	           ομοιότητες 
	                     διαφορές

	η αποδεικτική μέθοδος
	     δοκίμιο
	 πραγματεία κλπ

	
	μέση έκταση
	εκτενής ανάπτυξη

	ο διδακτικός σκοπός
	μερική κάλυψη του θέματος
	πληρότητα

 ανάπτυξης

	ο προσανατολισμός

σε ειδικά θέματα
	υποκειμενικότητα
	αντικειμενικότητα

	
	ευρύ κοινό
	ειδικό κοινό


Παράδειγμα μελέτης : Η μέθοδος της κλωνοποίησης που δημιούργησαν οι επιστήμονες συνίσταται στη «βραχυκύκλωση» της γονιμοποίησης, του σταδίου της αμφιγονικής, «σεξουαλικής» αναπαραγωγής που συνίσταται στη συγχώνευση των πυρήνων (που περιέχουν το γενετικό υλικό) ενός θηλυκού γαμέτη (ωαρίου) κι ενός αρσενικού (σπερματοζωαρίου). Πρόκειται για την τεχνική της «μεταφοράς πυρήνα».

Παράδειγμα επιφυλλίδας : Ελληνικό καλοκαίρι. Τώρα, καθώς ο Ιούλιος διαπερνά τις νύχτες με τη ζέστη και τους καημούς του, ένας αστερισμός διακρίνεται εύκολα στον ουρανό. Ο Αστερισμός του Σκορπιού. Τις πρώτες νυχτερινές ώρες απαντάται χαμηλά στον ορίζοντα, προς το νότο. Το σχήμα του θυμίζει πράγματι ένα σκορπιό, με την ουρά του να γυρίζει απειλητικά. Ο αστερισμός περιλαμβάνει κοντά στις δύο εκατοντάδες αστέρια, ορατά με γυμνό μάτι, από τα οποία όμως μόνον δεκατρία έχουν λαμπρότητα μεγάλη και είναι εκείνα που του προσδίδουν το χαρακτηριστικό σχήμα. Στην καρδιά του Σκορπιού βρίσκεται ο Αντάρης. Ένας τεράστιος αστέρας, κοκκινωπός στη λάμψη. Έχει τριακόσιες φορές τη διάμετρο του Ήλιου και είναι κάπου δύο χιλιάδες φορές λαμπρότερός του. Από μας απέχει στα πεντακόσια έτη φωτός. Το κοκκινωπό δηλαδή φως, ξεκίνησε από τον Αντάρη όταν η Βυζαντινή Αυτοκρατορία απερχόταν από το ιστορικό προσκήνιο. Κυριολεκτικά και αστρονομικά ο Αντάρης είναι ένας ερυθρός γίγαντας. Αστέρας, δηλαδή, στο τελευταίο στάδιο της εξελίξεώς του, στο τέλος μιας ζωής  πολυτάραχης.

Παράδειγμα διδαχής : Όταν αγαπάς κάποιον, πρέπει να θέλεις να είναι όλα τα πράγματα που μπορεί να είναι και να τον ενθαρρύνεις όσο γίνεται περισσότερο προς την κατεύθυνση αυτή. Κάθε φορά που κάνει κάτι εποικοδομητικό για την εξέλιξή του ή που μαθαίνει κάτι εποικοδομητικό για την ανθρώπινη ολοκλήρωσή του, πρέπει να χαίρεσαι και να το γιορτάζεις. Η εξέλιξή σας δε σας χωρίζει, αντίθετα ο καθένας αναπτύσσεται δίπλα στον άλλο, χέρι με χέρι, αντί να συγχωνεύεται ο ένας μέσα στον άλλο. Είσαι ένα άτομο μοναδικό, δεν είναι δυνατόν να συγχωνευτείς με κανέναν άλλο. 

Παράδειγμα άρθρου:Τετρακόσιοι καλλιτέχνες και συγκροτήματα διεθνούς φήμης κατέθεσαν στο Ευρωπαϊκό Κοινοβούλιο υπόμνημα, με το οποίο ζητούν την εφαρμογή μέτρων και κανόνων δεοντολογίας κατά της ηλεκτρονικής καταπάτησης πνευματικών δικαιωμάτων. «Η πειρατεία μέσω του Internet έχει καταστεί ανεξέλεγκτη, καθώς μέσα από χιλιάδες διαφορετικές διευθύνσεις ο καθένας μπορεί να μεταφέρει πολύ γρήγορα, χωρίς κόπο, στον υπολογιστή του εκατομμύρια τραγούδια, χωρίς να καταβάλει τίποτε στους δημιουργούς του», δήλωσε η Νάνα Μούσχουρη. Και ο γνωστός συνθέτης Μισέλ Ζαρ συμπλήρωσε πως «με τα σύγχρονα μηχανήματα αναπαραγωγής μπορεί οποιοσδήποτε ν' αντιγράψει σπίτι του, με ψηφιακή απόδοση ένα δίσκο»
Κειμενικά είδη
Τα κειμενικά είδη (genres) είναι, σύμφωνα με τουςΜ Knapp & Watkins (1994), «οι τρόποι με τους οποίους κάνουμε συγκεκριμένα πράγματα με τη γλώσσα, ανταλλάσσουμε και διαπραγματευόμαστε πληροφορίες και γνώσεις, οι τρόποι με τους οποίους αλληλεπιδρούμε κοινωνικά ως μέλη των πολιτισμικών ομάδων στις οποίες ανήκουμε». Σύμφωνα με τη διάσημη φράση του Martin (1989), «τα κειμενικά είδη είναι ο τρόπος που γίνονται τα πράγματα, όταν χρησιμοποιείται η γλώσσα για την επίτευξή τους». Η θεώρηση των κειμενικών ειδών ως κοινωνικών διαδικασιών και όχι ως προϊόντων σημαίνει πως δεν αποτελούν σταθερές κατασκευές, αλλά υπόκεινται

σε διαρκείς αλλαγές και διαφοροποιήσεις. Τα κειμενικά είδη που προτείνονται για σχολική χρήση είναι:

1. Περιγραφή: Κειμενικό είδος που αναφέρεται στην κοινωνική διαδικασία κατηγοριοποίησης αντικειμένων σε κοινά ή τεχνικά συστήματα νοήματος. Πρόκειται για μία γλωσσική αναπαράσταση των κύριων χαρακτηριστικών και των ιδιοτήτων ενός ατόμου, ενός αντικειμένου, ενός φαινομένου κ.λπ. με στόχο την κωδικοποίηση και μετάδοση των γνώσεων. Χρησιμοποιείται σε κειμενικούς τύπους όπως οι λογοτεχνικές περιγραφές, οι πληροφοριακές και επιστημονικές αναφορές, οι ορισμοί κ.ά.

2. Εξήγηση: Κειμενικό είδος που αναφέρεται στην κοινωνική διαδικασία διαδοχής φαινομένων σε χρονικές ή/και αιτιακές σχέσεις. Χρησιμοποιείται σε κειμενικούς τύπους όπως οι εξηγήσεις με προσανατολισμό στο «πώς» ή/και στο «γιατί», οι εξηγήσεις με παραδείγματα, οι αναφορές με εξήγηση, οι εκθέσεις εξήγησης κ.ά.

3. Οδηγίες: Κειμενικό είδος που αναφέρεται στην κοινωνική διαδικασία της λογικής διαδοχής πράξεων ή συμπεριφορών. Χρησιμοποιούνται σε κειμενικούς τύπους όπως τα εγχειρίδια χρήσης, οι συνταγές, οι οδηγίες κατεύθυνσης κ.ά.

4. Επιχειρηματολογία: Κειμενικό είδος που αναφέρεται στην κοινωνική διαδικασία της ανάπτυξης μιας θέσης προκειμένου να πειστούν οι αναγνώστες ως προς την ορθότητά της. Χρησιμοποιείται σε κειμενικούς τύπους όπως τα δοκίμια, οι εκθέσεις, οι συζητήσεις, οι ερμηνείες οι αξιολογήσεις κ.ά.

5. Αφήγηση: Κειμενικό είδος που αναφέρεται στην κοινωνική διαδικασία διαδοχής προσώπων και γεγονότων στον χρόνο και τον χώρο. Χρησιμοποιείται σε κειμενικούς τύπους όπως οι προσωπικές διηγήσεις, οι ιστορίες,

οι μύθοι, τα παραμύθια κ.ά.

1. Nα συμπληρώσετε τα κενά:

Το δοκίμιο διακρίνεται σε δυο βασικές κατηγορίες : 

1. Δοκίμιο………………………: ο δοκιμιογράφος αναπτύσσει το θέμα του από ………………………πλευρά ,προσπαθώντας να εκλαϊκεύσει επιστημονικά θέματα και ερμηνεύοντας το θέμα με συγκεκριμένο τρόπο 

2. δοκίμιο ………………………: η καταγραφή των σκέψεων του δοκιμιογράφου, από άποψη πάντα ………………………, εκφράζοντας παρατηρήσεις και προσωπικούς προβληματισμούς 

2. Nα συμπληρώσετε τα κενά στους πίνακες:

	
	ΤΟ ΑΠΟΔΕΙΚΤΙΚΟ ΔΟΚΙΜΙΟ
	ΤΟ ΣΤΟΧΑΣΤΙΚΟ ΔΟΚΙΜΙΟ

	 ΣΚΟΠΟΣ
	
	

	 ΣΚΟΠΙΑ  
	 ………………………………………………………..

………………………………………………………………………….....     απεικόνιση της πραγματικότητας.

Προσεγγίζει……………………………, και έχει ……………………………..χαρακτήρα.


	………………………………………

………………………..απεικόνιση της πραγματικότητας με……………………………………….

…………………….. 

Προσεγγίζει τη ………………………………………….



	ΟΡΓΑΝΩΣΗ
	       …………………………διάταξη νοημάτων


	……………………..σύνδεση των 

επιμέρους ιδεών και των 

νοημάτων 



	ΤΡΟΠΟΣ ΠΕΙΘΟΥΣ 
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	  ΥΦΟΣ
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	Γλώσσα :


	Γλώσσα :
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	θέματα :


	θέματα :


	συντάσσεται από 


	συντάσσεται από 


	συντάσσεται από 



	


	


3. Nα συμπληρώσετε τα κενά:
         Το άρθρο έχει …………………….. χαρακτήρα, δηλαδή αφορμάται από ένα επίκαιρο γεγονός το οποίο σχολιάζει και ερμηνεύει. Αντίθετα, το δοκίμιο ανάγεται …………………………………………………………………………., ακόμη και αν αφορμάται από κάποιο σύγχρονο γεγονός  .Στα άρθρα χρησιμοποιείται η …………….. λειτουργία της γλώσσας, κάτι που δεν συμβαίνει σε όλα τα δοκίμια…Στο άρθρο απουσιάζει συνήθως ο …………………………….. τόνος που χαρακτηρίζει το δοκίμιο αντιθέτως, γράφεται σε ουδέτερο ύφος με τη χρήση συνήθως του γ' ενικού που το καθιστά περισσότερο αντικειμενικό και απρόσωπο. 

        Η επιφυλλίδα μοιάζει και με το άρθρο, καθώς η διάκριση τους πολλές φορές δεν είναι εύκολη (όταν ο συντάκτης της εμμένει στο σχολιασμό της επικαιρότητας, τότε το κείμενο του προσομοιάζει σε άρθρο, ενώ όταν απομακρύνεται απ' την επικαιρότητα, τότε προσομοιάζει σε δοκίμιο) και γι' αυτό χαρακτηρίζεται ως είδος σύντομου άρθρου. Το άρθρο και η επιφυλλίδα είναι δημοσιογραφικά κείμενα, ενώ το δοκίμιο όχι. Όταν, λοιπόν, καλούμαστε να διακρίνουμε το είδος ενός κειμένου και αμφιταλαντευόμαστε ανάμεσα σε δοκίμιο (αποδεικτικό ή στοχαστικό) και σε δημοσιογραφικό κείμενο (άρθρο ή επιφυλλίδα), απαραίτητο είναι να λάβουμε υπόψη τα εξωτερικά χαρακτηριστικά γνωρίσματα του εξεταζόμενου κειμένου:
· Θεωρούμε ότι πρόκειται για δοκίμιο, όταν παρατηρούμε τα εξής:

Στο τέλος του κειμένου υπάρχει μόνο  ………………………………………………………………….

· Θεωρούμε ότι πρόκειται για δημοσιογραφικό κείμενο (άρθρο ή επιφυλλίδα), όταν διαπιστώνουμε τα εξής:

-Στο τέλος του κειμένου υπάρχει………………………………………………………………………….

2.Όταν καλούμαστε να διακρίνουμε το είδος ενός δημοσιογραφικού κειμένου και αδυνατούμε να διακρίνουμε με βεβαιότητα αν πρόκειται για άρθρο ή επιφυλλίδα, χρήσιμο είναι να μη λησμονούμε τα ακόλουθα:

· Το άρθρο δίνει έμφαση στην ………………………… αναφορικά με ένα γεγονός της επικαιρότητας, ενώ ενδέχεται να ενέχει και σχολιασμό με διάθεση προβληματισμού.

· Η επιφυλλίδα δίνει έμφαση στο ……………………………. του αναγνωστικού κοινού, χωρίς να αποκλείεται η αφόρμηση από κάποιο γεγονός της επικαιρότητας.
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