ΝΕΟΕΛΛΗΝΙΚΗ ΓΛΩΣΣΑ Β΄ ΛΥΚΕΙΟΥ
Θέματα για συζήτηση: πληροφόρηση, δημοσιογραφία, Tύπος

1η ομάδα: Τύπος (κείμενο 1 και σελ 28-29: κείμενα 1 και 3 ) 
· Ορισμός του Τύπου
· Γιατί θεωρείται 4η εξουσία; Ποια σχέση έχει με τη δημοκρατία;
· Προϋποθέσεις σωστής λειτουργίας του Τύπου
· Τι είναι ο κίτρινος τύπος;
· Η κρίση του Τύπου σήμερα

2η ομάδα: Δημοσιογραφία (κείμενο 2, 4, 5 και σελ 27: κείμενα) 
· Να αναλύσετε τις αρχές της δημοσιογραφικής δεοντολογίας
· Ψηφιακά μέσα και δημοσιογραφία (δημοσιογραφία των πολιτών: ιστολόγια, μέσα κοινωνικής δικτύωσης, youtube, τεχνητή νοημοσύνη)
· Πώς αντιμετωπίζουν οι πολίτες τα μέσα ενημέρωσης και τους δημοσιογράφους στην Ελλάδα;

3η ομάδα: Παραπληροφόρηση (κείμενο 3, 4, 5, 6 και σελ. 26)
· Παραπληροφόρηση: ορισμός (συγγενείς όροι) και παραδείγματα
· Με ποιους τρόπους/τεχνικές επιτυγχάνεται η παραπληροφόρηση (γενικά);
· Γιατί και με ποιους τρόπους το διαδίκτυο ευνοεί την παραπληροφόρηση;
· Παράγοντες που προκαλούν το φαινόμενο της παραπληροφόρησης
· Γιατί ο κόσμος παρασύρεται από την παραπληροφόρηση;

4η ομάδα: Παραπληροφόρηση (κείμενο 4, 7 και 8)
· Οι συνέπειες του φαινομένου
· Πώς μπορούμε να αντισταθούμε στην παραπληροφόρηση; Ποιοι φορείς  και με ποιους τρόπους μπορούν να βοηθήσουν;

ΚΕΙΜΕΝΟ 1:  Όλα του Τύπου δύσκολα; 
(1) Όταν μια εφημερίδα δημοσίευσε ότι πέθανε ο Μαρκ Τουέιν, εκείνος απάντησε με ένα λακωνικό τηλεγράφημα: «το άρθρο σας για τον θάνατό μου είναι γεμάτο υπερβολές». Η υπερβολή είναι ένα προπατορικό αμάρτημα του Τύπου και το ερώτημα τώρα είναι αν «τα άρθρα περί θανάτου των εφημερίδων είναι γεμάτα υπερβολές». 					(2) Τα νέα, από την πρωτεύουσα χώρα των media δεν είναι καλά. Ιστορικές εφημερίδες, όπως η «San Fransisco Chronicle» έκλεισαν, άλλες όπως η «Christian Science Monitor» αναζητούν την τύχη τους μόνο στο Διαδίκτυο και οι περισσότερες καταγράφουν στους φετινούς τους ισολογισμούς μεγάλες ζημίες. Μπορεί η βιομηχανία του Τύπου να ανθεί σε αναπτυσσόμενες χώρες (στη Νότιο Αμερική οι κυκλοφορίες αυξήθηκαν κατά 6,72% το 2007 και 33% στην Ινδία τα τελευταία πέντε χρόνια), στη Δύση όμως τα πράγματα δεν είναι τόσο καλά. Στις ΗΠΑ οι κυκλοφορίες των καθημερινών εφημερίδων μειώθηκαν πέρυσι κατά 4,6% και των κυριακάτικων κατά 4,8%. Τα δε διαφημιστικά έσοδα κατρακύλησαν πέρυσι στα 38 δισ. δολάρια από 49,5 που ήταν το 2006. 								(3) Βεβαίως, το 2008 με την διεθνή χρηματοπιστωτική κρίση δεν ήταν καλό για κανένα κλάδο της οικονομίας, αλλά μια βιομηχανία που κάθε λίγο και λιγάκι διαλαλεί το «τέλος του κόσμου» από την γρίπη των χοίρων, των πτηνών, του θερμοκηπίου κ.λπ. δεν θα υπερέβαλε για τις ρωγμές στο σπίτι του, ειδικά όταν στον χώρο της ενημέρωσης υπάρχει ο πυρετός του Διαδικτύου; 										(4) Η αλήθεια είναι ότι από το 1993 ο συγγραφέας Michael Crichton προειδοποιούσε ότι «Tα αμερικανικά MME θα είναι η General Motors της δεκαετίας του ’90... Tα Mέσα Mαζικής Eνημέρωσης είναι βιομηχανία που παράγει πληροφορία και όπως οι υπόλοιπες αμερικανικές βιομηχανίες, τα MME παράγουν προϊόν πολύ χαμηλής ποιότητας. H πληροφορία τους είναι αναξιόπιστη, περιέχει πολύ χρώμιο και λάμψη, οι πόρτες τρίζουν, μένει στα φανάρια και πωλείται χωρίς εγγύηση. Tα προϊόντα των MME δεν είναι τίποτε περισσότερο από φανταχτερά σκουπίδια. Γι’ αυτό ο κόσμος σταμάτησε να τ’ αγοράζει... Τα ΜΜΕ, αντί να επικεντρωθούν στην ποιότητα προσπάθησαν να γίνουν ζωηρόχρωμα και τραβηχτικά – πουλώντας το ξύγκι αντί του φιλέτου, τον παρουσιαστή της εκπομπής αντί του καλεσμένου, τη φόρμα αντί του περιεχομένου. Έτσι όμως εγκατέλειψαν το κοινό τους...» («Mediasaurus», «Wired», Σεπτέμβριος 1993). 							(5) Σήμερα ο Τύπος αντιμετωπίζει μια τεράστια πρόκληση. Το Διαδίκτυο μοιάζει να κάνει ταχύτερα, καλύτερα, και πιο εντυπωσιακά όλα όσα έκαναν οι εφημερίδες. Μόνο που αυτή δεν ήταν η μόνη πρόκληση που ιστορικά είχε να αντιμετωπίσει: οι ίδιοι κλαυθμοί και οδυρμοί ακούστηκαν με την έλευση του ραδιοφώνου και την επέκταση της τηλεόρασης. Κάθε φορά ο Τύπος πέθαινε, αλλά στην ουσία αναγεννιόταν. Οι επιχειρήσεις που προσαρμόζονταν στο νέο τοπίο επιβίωναν, και όσες ακολουθούσαν τον παλιό τρόπο λειτουργίας, απλώς εξαφανίζονταν. Βέβαια, η προσαρμογή δεν είναι ποτέ εύκολη, αλλά στη βιομηχανία του Τύπου ακολουθεί πάντα την πεπατημένη. Mέχρι σήμερα οι εφημερίδες είχαν ανακλαστικά τύπου Παβλόφ στις απειλές των καινούργιων Mέσων. Όταν εμφανίσθηκε το ραδιόφωνο, η άμεση αντίδρασή τους ήταν οι πολλαπλές εκδόσεις για να κερδίσουν τον αγώνα της άμεσης είδησης. Φυσικά έχασαν, αφού το γήπεδο της άμεσης πληροφόρησης δεν ήταν δικό τους. Όταν εμφανίσθηκε η τηλεόραση απάντησαν με μεγαλύτερη και έγχρωμη φωτογραφία. Φυσικά έχασαν, αφού το «χαζοκούτι» έδινε 24 φωτογραφίες ανά δευτερόλεπτο. Tώρα, η παροχή όλο και περισσότερων ειδήσεων μοιάζει να είναι η άμεση απάντηση στην απειλή που ονομάζεται «Ψηφιακά Mέσα». Mόνο που δεν είναι. Στην πληροφορική κοινωνία το μόνο σίγουρο είναι ότι πνιγόμαστε στην πληροφορία. Έχουμε την τηλεόραση (δημόσια, ιδιωτική, δορυφορική, καλωδιακή), το ραδιόφωνο (δημόσιο, ιδιωτικό κ.λπ.), τα ειδικά περιοδικά, το Διαδίκτυο· δεν θέλουμε άλλη πληροφόρηση. Aυτό που μας λείπει είναι ο οδηγός σ’ αυτόν τον ορμητικό χείμαρρο, η πυξίδα στη θάλασσα των πληροφοριών. Λείπει η αξιολόγηση από ανθρώπους που εμπιστευόμαστε. Λείπει η κλασική δημοσιογραφία της αντεστραμμένης πυραμίδας. Aυτή είναι μια υπηρεσία που όσο ο όγκος των πληροφοριών μεγαλώνει τόσο πιο πολύτιμη γίνεται· δηλαδή όσο το Internet θα διογκώνεται, τόσο περισσότερο θα αναζητείται... […] 													(6) Εκεί πιθανότατα βρίσκεται το μέλλον του Τύπου. Να συμπυκνώνει την πραγματικότητα σε θεωρία, να δίνει νόημα στις αμέτρητες πληροφορίες που καθημερινά λαμβάνουμε από εκατοντάδες Μέσα. Δεν είναι εύκολο, κυρίως επειδή η βιομηχανία είναι προσανατολισμένη σ’ αυτό που ο Michael Crichton ονόμαζε «ξίγκι». Θέλει διαρκή παραγωγή σκέψης, νέων ιδεών, επενδύσεις σε ανθρώπους –εκπαίδευση και επανεκπαίδευσή τους: δεν μπορεί, για παράδειγμα, ένας δημοσιογράφος να διαβάζει λιγότερο από τους αναγνώστες του– και κυρίως αλλαγή θεώρησης της ίδιας της βιομηχανίας. Όπως έγραφε την περασμένη Κυριακή ο κ. Νίκος Κωνσταντάρας: «Το μεγαλύτερο όπλο των εφημερίδων είναι η σοβαρή και καλή δημοσιογραφία – όχι με ειδήσεις που θα είναι ήδη γνωστές από τα ηλεκτρονικά μέσα, αλλά με αναλύσεις, έρευνες και σχόλια που θα δίνουν το πλεονέκτημα στους αναγνώστες εφημερίδων» (Καθημερινή 3.5.2009). 
                                        Πάσχος Μανδραβέλης, Η Καθημερινή, 24/5/2009 (αποσπάσματα).

ΑΣΚΗΣΕΙΣ: 
1. Να σχολιάσεις τον τίτλο του κειμένου αναφορικά με το περιεχόμενο και τη μορφή του.
2. Να συνοψίσεις το περιεχόμενο των 2 τελευταίων παραγράφων του κειμένου σε μια περίληψη 70-80 λέξεων.
3. Να εντοπίσεις έναν από τους τρόπους ανάπτυξης της παραγράφου στη δεύτερη παράγραφο και να δικαιολογήσεις την απάντησή σου. Πώς εξυπηρετεί την επιχειρηματολογία του αρθρογράφου;
4. “H πληροφορία τους είναι αναξιόπιστη, περιέχει πολύ χρώμιο και λάμψη, οι πόρτες τρίζουν, μένει στα φανάρια και πωλείται χωρίς εγγύηση”: ποιο εκφραστικό μέσο αξιοποιείται σε αυτό το χωρίο και με ποιους στόχους;
5. Να γράψεις όσα περισσότερα συνώνυμα μπορείς για τις υπογραμμισμένες λέξεις του κειμένου ώστε να μην αλλοιώνεται το νόημα: ανθεί, μειώθηκαν, επέκταση, διαρκή.
6. Να γράψεις όσα περισσότερα αντώνυμα μπορείς για τις λέξεις του κειμένου που είναι γραμμένες με πλάγια γράμματα: λακωνικό, τραβηχτικά, έλευση, διογκώνεται.
7. Να δικαιολογήσετε τη χρήση των εισαγωγικών στη λέξη χαζοκούτι στην 5η παράγραφο.
8. Τι είδος ερώτησης (πραγματική ή ρητορική) χρησιμοποιείται στην 3η παράγραφο και ποια είναι η λειτουργία της;
9. Να εντοπίσετε 3 τρόπους με τους οποίους εξασφαλίζεται η συνοχή στην 5η παράγραφο.


[bookmark: _Toc121246700][bookmark: _Toc121298024]ΚΕΙΜΕΝΟ 2: Έγκυρη ενημέρωση
Το ακόλουθο άρθρο του Αθανάσιου Έλλις δημοσιεύτηκε στην εφημερίδα «Η Καθημερινή» στις 05.05.2020. https://www.kathimerini.gr/opinion/1076789/egkyri-enimerosi/ (προσπελάστηκε στις 15.03.2022). Το κείμενο δίνεται αποσπασματικά για τις ανάγκες της εξέτασης.
[...]Η ελεύθερη και σωστή ενημέρωση αναδεικνύει τις ευαισθησίες, προβάλλει τις αντιδράσεις, καθορίζει τη συμπεριφορά μιας κοινωνίας. Είναι βασική παράμετρος της εύρυθμης λειτουργίας της δημοκρατίας, συμβάλλοντας στην αποκάλυψη κενών και λαθών, και κατ’ επέκταση στη διόρθωση δυσλειτουργιών, προς όφελος του συνόλου.
Στην εποχή των fakenews1 η αξιόπιστη δημοσιογραφία δίνει μάχη για να επιβιώσει. Πολύ πιο εύκολα ακούγονται οι σκοτεινές συνωμοσίες, οι θεωρίες για τα κρυφά σχέδια «κάποιων» που θέλουν να μας κάνουν το ένα ή το άλλο, από τη νηφάλια και βασισμένη στον σεβασμό των γεγονότων και στην απεικόνιση της αλήθειας δημοσιογραφία. Αυτή που ερευνά και εξηγεί με ακρίβεια και με βάση επιστημονικές έρευνες και εργαστηριακές εξετάσεις, και παράλληλα αναλύει και εκτιμά στηριζόμενη στην ανεξαρτησία και την αντικειμενικότητα.
Δυστυχώς, οι περισσότεροι προτιμούν να διαβάσουν, να ακούσουν, να δουν τα πράγματα απλά και «εύκολα», όχι σύνθετα και δύσκολα, όπως συνήθως είναι. Προτιμούν το άσπρο – μαύρο, όπου «εμείς» είμαστε το άσπρο και οι «άλλοι» το μαύρο. Είναι πιο εύπεπτο.
Μέσα σε αυτό το δύσκολο περιβάλλον καλείται να επιτελέσει το λειτούργημά του ο ανεξάρτητος και αντικειμενικός δημοσιογράφος. Να θίξει συμφέροντα, να διαχωρίσει την αλήθεια από τις φήμες και τα ψέματα ή και τις –συχνά πιο επικίνδυνες– μισές αλήθειες. Να απορρίψει την άκρατη συνωμοσιολογία.
Και όλα αυτά χωρίς κομματικές παρωπίδες, ιδεολογικές αγκυλώσεις ή προσωπικές εξαρτήσεις. Να έχει το θάρρος, αλλά και την ικανότητα, να βλέπει όλες τις πλευρές. […]
Σε πολλές χώρες οι δημοσιογράφοι που τολμούν να προβάλουν την αντικειμενική αλήθεια διώκονται, φυλακίζονται, συχνά απειλείται η ζωή τους. Η ανεξάρτητη και με αίσθημα ευθύνης ενημέρωση αποτελεί πολύτιμο αγαθό που αξίζει αναγνώριση.
¹ fake news: ψευδείς ειδήσεις
ΑΣΚΗΣΕΙΣ:
1) Να παρουσιάσεις σε μια παράγραφο 50-60 λέξεων τα χαρακτηριστικά της έγκυρης ενημέρωσης και την ευεργετική της επίδραση στο κοινωνικό σύνολο, σύμφωνα με τον αρθρογράφο του κειμένου.
2) Να αντικαταστήσεις κάθε υπογραμμισμένη λέξη με μια συνώνυμη έτσι, ώστε να μην αλλοιωθεί το νόημα.

ΚΕΙΜΕΝΟ 3: Ορισμοί
ψευδείς ειδήσεις (Fake News): Ανακριβείς, εντυπωσιοθηρικές, παραπλανητικές πληροφορίες. Ο όρος “ψευδείς ειδήσεις” έχει έντονη πολιτική χροιά και είναι απελπιστικά ανακριβής για να περιγράψει την πολυπλοκότητα των ζητημάτων που διακυβεύονται. Ως εκ τούτου είναι καλύτερα να χρησιμοποιούμε πιο ακριβείς ορισμούς του φαινομένου (π.χ. παραπληροφόρηση, χειραγώγηση πληροφοριών).
Παραπληροφόρηση (Disinformation): Ψευδές ή παραπλανητικό περιεχόμενο που δημιουργείται, παρουσιάζεται και διαδίδεται με σκοπό την εξαπάτηση ή την εξασφάλιση οικονομικού ή πολιτικού οφέλους και το οποίο μπορεί να προκαλέσει δημόσια ζημία. Η παραπληροφόρηση δεν περιλαμβάνει λάθη, σάτιρα και παρωδία ή, σαφώς προσδιορισμένες ως κομματικές, ειδήσεις και σχόλια.
Λανθασμένη/εσφαλμένη πληροφόρηση (Misinformation): Ψευδές ή παραπλανητικό περιεχόμενο που κοινοποιείται χωρίς πρόθεση να προκαλέσει βλάβη. Ωστόσο, τα αποτελέσματά του μπορεί να είναι επιβλαβή, π.χ. όταν οι άνθρωποι μοιράζονται ψευδείς πληροφορίες με φίλους και συγγενείς με καλή πίστη.
Προπαγάνδα: Η συστηματική απόπειρα διάδοσης ιδεών, αντιλήψεων ή απόψεων στον θρησκευτικό, πολιτικό, ιδεολογικό ή άλλο τομέα, που έχει σκοπό να επηρεάσει την κοινή γνώμη και να την διαμορφώσει κατάλληλα, μέσω της μεροληπτικής, στρεβλής ή ελλιπούς μετάδοσης πληροφοριών και της παραπληροφόρησης (Wikipedia).

ΚΕΙΜΕΝΟ 4: Οι Ψηφιακές Ειδήσεις στην Ελλάδα το 2024

διαΝΕΟσις (Οργανισμός έρευνας και ανάλυσης)
[…]Τέλος, τα Μέσα Κοινωνικής Δικτύωσης, αλλά και πλατφόρμες περιεχομένου όπως το Netflix, το Spotify ή το YouTube, έχουν αντικαταστήσει την τηλεόραση ή το ραδιόφωνο για μεγάλα κομμάτια του πληθυσμού. 
Σύμφωνα με μια πρόσφατη έρευνα, η Ελλάδα είναι η πιο ευάλωτη χώρα στην κακόβουλη παραπληροφόρηση μετά τις ΗΠΑ, σε δείγμα 18 δυτικών χωρών. Οι παράγοντες που ευνοούν την έλλειψη ανθεκτικότητας στην παραπληροφόρηση στην Ελλάδα είναι, μεταξύ άλλων, η χαμηλή εμπιστοσύνη στα ΜΜΕ και η υψηλή χρήση των μέσων κοινωνικής δικτύωσης για ενημέρωση […]									Συνοπτικά, τα φετινά ευρήματα αποτελούν περαιτέρω ενδείξεις για μια σειρά από παθογένειες του ελληνικού τοπίου ενημέρωσης: διαχρονικά χαμηλά επίπεδα εμπιστοσύνης στις ειδήσεις, διάχυτη αίσθηση πως τα μέσα ενημέρωσης δεν παρουσιάζουν διαφορετικές οπτικές γωνίες και δεν επεξηγούν τις ειδήσεις, αλλά και υψηλή χρήση των Μέσων Κοινωνικής Δικτύωσης για ενημέρωση. Στα προβλήματα αυτά έρχεται να προστεθεί και το μειωμένο ενδιαφέρον για τις ειδήσεις και την επικαιρότητα, αυξάνοντας τις ανισότητες στα επίπεδα ενημέρωσης του κοινού.
To μειωμένο ενδιαφέρον για τις ειδήσεις που παρατηρείται στη φετινή μας έρευνα είναι προβληματικό για τη λειτουργία της δημοκρατίας, ιδιαίτερα σε συνδυασμό με τη χαμηλή εμπιστοσύνη στις πηγές πληροφόρησης. Αυτοί/ες που δεν ενδιαφέρονται για την επικαιρότητα και ταυτόχρονα δεν θεωρούν τις πηγές πληροφόρησης αξιόπιστες, μπορούν να γίνουν πιο επιρρεπείς σε παραπληροφόρηση, είναι πιο πιθανό να απέχουν από πολιτικές διαδικασίες, αλλά και να είναι ευρύτερα αποκομμένοι από την υπόλοιπη κοινωνία και από σημαντικές κρατικές υπηρεσίες (π.χ. εκστρατείες ενημέρωσης σχετικά με τη δημόσια υγεία).

https://www.dianeosis.org/2024/06/oi-psifiakes-eidiseis-stin-ellada-2024/


ΚΕΙΜΕΝΟ 5: Οι Ψηφιακές Ειδήσεις στην Ελλάδα το 2025

Οι πιο διαδεδομένες εφαρμογές της τεχνητής νοημοσύνης στη δημοσιογραφία περιλαμβάνουν τη μετάφραση, τη διόρθωση και την απομαγνητοφώνηση κειμένων. Υπάρχουν, ωστόσο, και πιο παρεμβατικές χρήσεις, όπως η άμεση παραγωγή περιεχομένου από συστήματα τεχνητής νοημοσύνης με ανθρώπινη επίβλεψη – για παράδειγμα, η δημιουργία τίτλων, περιλήψεων ή γραφικών […]
 	Συνοπτικά, τα αποτελέσματα αντικατοπτρίζουν μια εικόνα δυσπιστίας απέναντι στα μέσα ενημέρωσης και στους πολιτικούς θεσμούς στην Ελλάδα. Ενώ η δημόσια συζήτηση μεταξύ πολιτικών και δημοσιογράφων για την παραπληροφόρηση περιστρέφεται γύρω από τα μέσα κοινωνικής δικτύωσης, αρκετοί Έλληνες θεωρούν ότι σημαντικοί υπεύθυνοι για την παραγωγή και τη διάδοση της παραπληροφόρησης είναι, μεταξύ άλλων, οι ίδιοι οι δημοσιογράφοι και οι πολιτικοί. Οι νέες δυναμικές που θα φέρει η τεχνητή νοημοσύνη στην ενημέρωση δεν έχουν γίνει ακόμα ξεκάθαρες ούτε στην Ελλάδα ούτε εκτός της χώρας, όμως η χρήση της στη δημοσιογραφία αντιμετωπίζεται αρχικά με καχυποψία.
Αντώνης Καλογερόπουλος https://www.dianeosis.org/2025/06/oi-psifiakes-eidiseis-stin-ellada-to-2025/

ΚΕΙΜΕΝΟ 6 [Ο τρόπος ενημέρωσης σήμερα]

Θα πρέπει να φέρουμε στο μυαλό μας τις μεγάλες τεχνολογικές αλλαγές που συντελέστηκαν από τα 80's μέχρι σήμερα για να κατανοήσουμε πόσο άλλαξε ο τρόπος ενημέρωσης των πολιτών. Στα 80'ς δεν υπήρχε ακόμη το ίντερνετ, για παράδειγμα. Ούτε φανταζόμασταν την καθημερινή εξάρτηση μέσω κινητών τηλεφώνων και τον τρόπο που η έξυπνη χρήση τους θα προκαλούσε την γρήγορη πρόσβαση σε ψηφιακές λειτουργίες. App  για τις σχέσεις, app για το φαγητό και την διασκέδαση, app για την ενημέρωση. Αρκεί κάποιος να πατήσει το κατάλληλο πλήκτρο προς ικανοποίηση της επιθυμίας του. Μια fast food κάλυψη αναγκών. Τότε υπήρχε ο διαθέσιμος χρόνος για την έρευνα και η υπομονή για την διασταύρωση της είδησης στα κύρια μέσα ενημέρωσης. Η συνείδηση των πολιτών, πως ό,τι διάβασε στην εφημερίδα ή είδε στην τηλεόραση ή άκουσε στο ραδιόφωνο ισχύει, ήταν παγιωμένη μέσα από δοκιμασίες δεκαετιών. Δεν επιδεχόταν αμφισβήτησης.  Τι άλλαξε με τα χρόνια; Ο χρόνος ενημέρωσης και η ποιότητα εύρεσης της είδησης. Τα σύγχρονα μέσα παρουσίασης ειδήσεων, οι ψηφιακές πλατφόρμες, τα πολυεθνικά δίκτυα ιδιωτικών συμφερόντων, η παγκοσμιοποίηση της πληροφορίας, έφεραν τον κόσμο απέναντι σε ένα τσουνάμι (υπερ)πληροφόρησης. Τώρα δεν υπάρχει υπομονή για ερευνητική δημοσιογραφία. […]Ένα ιδανικό περιβάλλον έκθεσης στα fake news. Είναι όπως η κατανάλωση junk food. Όλοι ξέρουν πως βλάπτουν αλλά όλοι τα προτιμούν γιατί περνούν καλύτερα.  Με την πάροδο του χρόνου διαμορφώθηκε ένα μιντιακό κλίμα στο οποίο ο δημοσιογράφος από ερευνητής μεταλλάχθηκε σε σόου μαν, σε διασκεδαστή ενός αδηφάγου κοινού που δεν έχει χρόνο πάρα μόνο για την ψυχαγωγία των ενστίκτων του.  

Μαρία Γανιάρη, Tα FAKE NEWS στον 20ό και 21ό αιώνα. Η Εξέλιξη των Ψευδών Ειδήσεων από το ΄80 μέχρι σήμερα ΔΙΠΛΩΜΑΤΙΚΗ ΕΡΓΑΣΙΑ, Πάντειο Πανεπιστήμιο, Αθήνα, 2025, σελ. 110 

ΚΕΙΜΕΝΟ 7: Fake news: διαμορφώνουν ζωές και πραγματικότητα!
Στην σύγχρονη εποχή, με τις συνεχείς τεχνολογικές εξελίξεις, τα fake news έχουν εξελιχθεί σε σοβαρότατο πρόβλημα που πλήττει βάναυσα την πολιτική και την κοινωνική πραγματικότητα. Στην Ελλάδα, η διάδοση τους γίνεται όλο και πιο έντονη, ιδιαίτερα σε κρίσιμες περιόδους με έντονα λαϊκά συναισθήματα, όπως οι εκλογές ή η πρόσφατη πανδημία. Με την βοήθεια των κοινωνικών δικτύων, εξαπλώνονται ταχύτατα και προκαλούν σύγχυση, υπονομεύοντας την εμπιστοσύνη του κόσμου στους θεσμούς και την επιστήμη.
Τα κοινωνικά δίκτυα αποτελούν τους βασικούς φορείς απ’ όπου η παραπληροφόρηση διοχετεύεται. Πλατφόρμες όπως το Facebook, το Χ (πρώην Twitter) και το Instagram επιτρέπουν στους χρήστες να μοιράζονται ανακριβείς και ψευδείς πληροφορίες με ελάχιστο ή καθόλου έλεγχο. Στην Ελλάδα, αυτό το φαινόμενο είναι ιδιαίτερα εμφανές κατά τις εκλογικές αναμετρήσεις, όπου η παραπληροφόρηση επηρεάζει την κοινή γνώμη και χρησιμοποιείται ως εργαλείο πολιτικής χειραγώγησης. Η ταχύτητα με την οποία διαδίδονται οι πληροφορίες, χωρίς κανέναν ουσιαστικό έλεγχο, ενισχύει τον διχασμό και αποπροσανατολίζει πλήρως τον δημόσιο διάλογο.											Οι τεχνολογικές πλατφόρμες φέρουν σημαντικό μερίδιο ευθύνης, καθώς επιτρέπουν τη διάδοση ψευδών πληροφοριών σε πρωτοφανή κλίμακα. Παρά τις προσπάθειες κάποιων να αναπτύξουν μηχανισμούς ελέγχου, συχνά αντιδρούν αργά ή ανεπαρκώς. Οι εταιρείες που διαχειρίζονται τα κοινωνικά δίκτυα οφείλουν να παίξουν πιο ενεργό ρόλο, εφαρμόζοντας αυστηρότερα πρωτόκολλα ελέγχου και δίνοντας στους χρήστες εργαλεία για την αναγνώριση ανακριβών πληροφοριών.
Από την άλλη πλευρά, τα παραδοσιακά μέσα ενημέρωσης, παρόλο που δεν είναι άμοιρα ευθυνών, κρατούν μια διαφορετική στάση. Παρά τις οικονομικές πιέσεις και τον ανταγωνισμό για την προσοχή του κοινού, τα παραδοσιακά μέσα ενημέρωσης παραμένουν σημαντικές πηγές έγκυρης πληροφόρησης. Αν και μερικά από αυτά καταφεύγουν πράγματι στο κυνήγι των εντυπώσεων, οφείλουμε να τους αναγνωρίσουμε ότι αντιμετωπίζουν εξαιρετικά δύσκολες προκλήσεις στον ψηφιακό κόσμο, όπου ο ρυθμός των εξελίξεων είναι πολύ μακριά από τη δική τους εμπειρία, κυριολεκτικά ραγδαίος. Παρόλα αυτά, δεν διστάζουν να διορθώνουν ανακριβείς ειδήσεις (π.χ. περίπτωση der Spiegel, DW για τη "μικρή Μαρία στον Έβρο) αποδεικνύοντας τη θέλησή τους για μεταφορά πραγματικών, υπαρκτών ειδήσεων.
Η παραπληροφόρηση δεν είναι νέο φαινόμενο στην χώρα μας. Από την εποχή της δικτατορίας, όταν τα μέσα χρησιμοποιούνταν για την προώθηση προπαγάνδας, έως την οικονομική κρίση της δεκαετίας του 2010, οι ψευδείς ειδήσεις υπήρξαν εργαλείο χειραγώγησης της κοινής γνώμης. Στην οικονομική κρίση, η ανασφάλεια και ο φόβος οδήγησαν στην αύξηση των fake news, που συχνά καλλιεργούσαν ρητορική μίσους και πανικού. Με την άνοδο των κοινωνικών δικτύων τα τελευταία χρόνια, η κατάσταση έχει επιδεινωθεί, με τo "παραμύθι" να επηρεάζει σημαντικά πολιτικά γεγονότα, όπως εκλογές και δημοψηφίσματα.
Ωστόσο, το πρόβλημα δεν περιορίζεται μόνο στην πολιτική. Ένα χαρακτηριστικό παράδειγμα είναι η παραπληροφόρηση για τα εμβόλια κατά της COVID-19. Κατά την πανδημία, διαδόθηκαν ευρέως ψευδείς πληροφορίες που αμφισβητούσαν την ασφάλεια των εμβολίων, με αποτέλεσμα πολλοί Έλληνες να αποφεύγουν τον εμβολιασμό. Ισχυρισμοί όπως ότι τα εμβόλια προκαλούν σοβαρές παρενέργειες ή ότι αποτελούν μέσο ελέγχου του πληθυσμού, κυκλοφορούσαν ανεξέλεγκτα στα κοινωνικά δίκτυα και υπονόμευσαν τις προσπάθειες των ειδικών να προωθήσουν τον εμβολιασμό ως κρίσιμο μέτρο για τη δημόσια υγεία.
Η επίδραση της παραπληροφόρησης είναι πολυδιάστατη. Από την πολιτική έως τη δημόσια υγεία και την καθημερινή ζωή, οι ψευδείς ειδήσεις επηρεάζουν την κοινωνική συνοχή και την εμπιστοσύνη στους θεσμούς. Οι πολίτες υιοθετούν λανθασμένες αντιλήψεις και πολλές φορές οδηγούνται στο να παίρνουν αποφάσεις βασισμένες κυρίως σε ψευδείς πληροφορίες. Το αποτέλεσμα είναι μια κοινωνία διχασμένη και καχύποπτη απέναντι στις πηγές πληροφόρησης, όπου η αλήθεια χάνεται μέσα στον θόρυβο της παραπληροφόρησης.
Για να καταπολεμηθεί το φαινόμενο αυτό, χρειάζονται ρεαλιστικές και συντονισμένες λύσεις. Αρχικά, η ενίσχυση της εκπαίδευσης στα μέσα ενημέρωσης είναι καίριας σημασίας. Οι πολίτες χρειάζεται να εκπαιδευτούν στην κριτική σκέψη και την αξιολόγηση των πηγών ώστε, εύκολα ή δύσκολα, να μπορούν να εντοπίζουν την παραπληροφόρηση. Σχολεία, πανεπιστήμια και ενημερωτικές καμπάνιες μπορούν να συμβάλουν τα μέγιστα, σε αυτό.
Επιπλέον, οι εταιρείες που διαχειρίζονται τα κοινωνικά δίκτυα πρέπει να αναλάβουν μεγαλύτερη ευθύνη. Δεν αρκεί απλά να αναγνωρίσουν το πρόβλημα· χρειάζεται να δημιουργήσουν αποτελεσματικότερα συστήματα ελέγχου και να αφαιρούν γρήγορα τις ψευδείς πληροφορίες. Η συνεργασία τους με ειδικούς και κυβερνήσεις μπορεί να βοηθήσει στη βελτίωση της ποιότητας των πληροφοριών που διακινούνται.
Σε αυτό το σημείο η ΕΕ πρωτοπορεί, επιβάλλοντας συγκεκριμένες διαδικασίες ελέγχων, αν και τα μέχρι τώρα μέτρα δεν έχουν αποδώσει όσο θα περίμενε κανείς. Η χρήση των εργαλείων ΑΙ (Artificial Intelligence) θα βοηθήσει σίγουρα, στο άμεσο μέλλον. Θα χρειαστεί όμως χρόνος, τόσο για την πλήρη υλοποίηση των τεχνολογιών, όσο και την εκπαίδευση των agents ή/και των εργαλείων.
Η παραπληροφόρηση δεν θα εξαφανιστεί αμέσως, αλλά με συντονισμένες προσπάθειες από πολίτες, δημοσιογράφους και ψηφιακές πλατφόρμες, η επιρροή της μπορεί να περιοριστεί. Ο στόχος είναι να οικοδομήσουμε μια κοινωνία όπου οι πολίτες θα είναι καλύτερα ενημερωμένοι, θα σκέφτονται κριτικά και θα μπορούν να αντισταθούν στις ψευδείς ειδήσεις, διασφαλίζοντας έτσι τη δημοκρατία και την κοινωνική συνοχή. Διαφορετικά το κόστος μπορεί να είναι η ίδια η κοινωνία μας.
Πέτρος Λάζος
https://www.capital.gr/o-petros-lazos-grafei/3875975/fake-news-diamorfonoun-zoes-kai-pragmatikotita/
	ΚΕΙΜΕΝΟ 8: Η παιδεία στα μέσα και το σχολικό πρόγραμμα

[…] Ένας ακόμα ειδικός στόχος της εκπαίδευσης θα πρέπει να είναι οι μαθητές να έχουν την κριτική σκέψη, ώστε να διακρίνουν τη διαφορά ανάμεσα στην αξιόπιστη   και   την αναξιόπιστη   ή   ψευδή (“fake”)   πληροφορία και   να εξασκηθούν,  ώστε  να  εντοπίζουν  αυτό  που  τους είναι χρήσιμο από τις κατάλληλες πηγές […]
[…] Η παιδεία στα μέσα δεν εστιάζει τόσο στις απαντήσεις που οι μαθητές μπορούν να εντοπίσουν στο περιεχόμενο, όσο στις ερωτήσεις που μπορούν να  κάνουν  επ’  αυτού -  και  μάλιστα,  σε συγκεκριμένες ερωτήσεις, που αφορούν το μήνυμα κάθε πληροφορίας:
●  Ποιος δημιούργησε αυτό το μήνυμα;
●  Ποιες τεχνικές χρησιμοποιούνται για να προσελκύσουν την προσοχή μου;
●  Πώς θα μπορούσαν διαφορετικοί άνθρωποι να κατανοήσουν αυτό το μήνυμα διαφορετικά από μένα;
●  Ποιος τρόπος ζωής, αξίες και απόψεις αντανακλώνται στο μήνυμα  ή παραλείπονται από αυτό;
●  Γιατί δημιουργήθηκε αυτό το μήνυμα;
Συνήθως, και μόνον με κριτήριο και οδηγό αυτές τις απλές ερωτήσεις, όλοι μας μπορούμε να αποφανθούμε για την αξιοπιστία του περιεχομένου κάθε πηγής.
Κατερίνα Χρυσανθοπούλου Η παιδεία στα μέσα και το σχολικό πρόγραμμα σπουδών (Απόσπασμα) Journalists About Journalism , 20/02/2017 








Λεξιλογικές ασκήσεις
1) Να συμπληρώσετε τα παρακάτω κενά με συνώνυμα των υπογραμμισμένων λέξεων:
1. Η βασική λειτουργία του Τύπου είναι να μας πληροφορεί …………………………/……………………….για γεγονότα της επικαιρότητας 
2. Ο Τύπος προβάλλει …………………./………………… απόψεις ειδικών για διάφορα θέματα.
3. Ο Τύπος διαμορφώνει …………………./……………………. την κοινή γνώμη.
4. Ο Τύπος επιδοκιμάζει ……………………../……………………./…………… ή αποδοκιμάζει ……………………../…………………….  τις επιλογές των πολιτικών σε τοπικό ή διεθνές επίπεδο.
5. Βασικός κανόνας δημοσιογραφικής δεοντολογίας είναι η αντικειμενικότητα ……………………… στην παρουσίαση των γεγονότων.
6. Η παραπληροφόρηση συνίσταται σε διαστρέβλωση …………………………..../……………………../…………... της αλήθειας.
7. Ο Τύπος δεν πρέπει να δημοσιοποιεί …………………………. στοιχεία της ιδιωτικής ζωής διάσημων προσώπων για να αυξήσει την κυκλοφορία των εντύπων του.

2) Να γράψετε ένα ή περισσότερα αντώνυμα των παρακάτω λέξεων.
αντικειμενικός: …………………………
μεροληπτικός: ………………………….
δημοσιοποιώ: …………………………..
ενημερωμένος: …………………………
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