
 Μάθημα Προπαγάνδας 

Διακοπή για  
Διαφημίσεις

2ο  Γενικό Λύκειο  Ηγουμενίτσας





   ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ
 Η διαφήμιση  αποτελεί  μορφή σκόπιμης 

επικοινωνίας με  την οποία ο πομπός  
επιδιώκει να δημιουργήσει   στο  
δέκτη  ευνοϊκή διάθεση για ένα 
προϊόν και να τον παρακινήσει  να 
το αγοράσει .  



Η διαφήμιση είναι παντού



    
 Για να  επιτύχει  το διαφημιστικό μήνυμα 

το στόχο του  και να είναι 
αποτελεσματικό,  χρησιμοποιεί διάφορες 
τεχνικές / μέσα πειθούς.



    1. Επίκληση στη λογική
 Στην περίπτωση αυτή χρησιμοποιούνται 

επιχειρήματα υπέρ του προϊόντος ή   
σοφιστικά τεχνάσματα, π.χ.

  Τα προϊόντα μας είναι αγνά, γιατί δε 
χρησιμοποιούμε συντηρητικά.



    2. Παρουσίαση ιδιοτήτων
 Παρουσιάζει αναλυτικά και  τονίζει  τα θετικά 

χαρακτηριστικά ενός προϊόντος ή μιας 
υπηρεσίας. Π.χ.

 «Το νέο HIACE : με κινητήρες EURO  στα  
2500 κυβικά και ιπποδύναμη μέχρι και 117 
άλογα. Με χαμηλή κατανάλωση καυσίμου και 
χαμηλό κόστος χρήσης. Με στάνταρ  ABS και  
αερόσακο οδηγού…»



Το διαφημιστικό μήνυμα 
εκμεταλλεύεται το 
κύρος και τη 
δημοφιλία της 
αυθεντίας (αθλητής, 
«αστέρι» του 
θεάματος, ηθοποιός, 
μουσικός κλ.π), για να 
γίνει πιο εύκολα 
αποδεκτό.

    3. Επίκληση σε αυθεντία 



Π.χ.

29 κατασκευαστές  
πλυντηρίων συνιστούν 
SKIP. Αυτοί ξέρουν!



Δημιουργεί στη 
σκέψη του 
δέκτη έναν 
ισχυρό 
συνειρμό 
ανάμεσα στο 
προϊόν και σε 
ευχάριστες και 
θετικές 
ιδιότητες. 

4. Συνειρμός
    ιδεών 



Ένα παράδειγμα…

Το παιδί θέλει στοργή, 
στοργή και  
PRODERM .



5. Λανθάνων 
αξιολογικός 
χαρακτηρισμός 

 Η διαφήμιση υποκρύπτει 
και μεταφέρει μια 
αξιολόγηση η οποία 
λειτουργεί δεσμευτικά για 
το δέκτη που δε διακρίνει 
το τέχνασμα. 



Ένα παράδειγμα…

Οι  έξυπνοι   
οδηγούν  Renault!



3. Επίκληση 
στο 

συναίσθημα 

Το μήνυμα   
στοχεύει στην 
πρόκληση 
ευχαρίστησης, 
προσδοκίας, 
ανησυχίας, 
επιθυμίας, κ.λπ.



Ένα παράδειγμα…

Το Υπουργείο  Υγείας 
προειδοποιεί  : το 
κάπνισμα βλάπτει 
σοβαρά  την υγεία.



    Ανακεφαλαιώνοντας… 

1. Επίκληση στη λογική
2. Αναλυτική παρουσίαση ιδιοτήτων
3. Επίκληση στο συναίσθημα
4. Επίκληση στην αυθεντία
5. Συνειρμός ιδεών
6. Λανθάνων αξιολογικός χαρακτηρισμός

Τα μέσα διαφημιστικής πειθούς  είναι 
:



Τεχνάσματα διαφημιστών



                            Υπερβολές !



Θέλουν να μας  σοκάρουν !





Χιούμορ



Χιούμορ  και  σεξουαλικά υπονοούμενα



                    
Το σεξ                                 
πουλάει !



Το σεξ ως μέσο προώθησης προιόντων       



Όσο πιο                                                           
Προκλητικό...                                                                                       

 



...τόσο          πιο επιτυχημένο !            



Χρησιμοποιεί                                                    
 την Τέχνη                                                                                    

              



Παρατηρήστε τις διαφημίσεις  που 
ακολουθούν, ελέγξτε τις τεχνικές 

πειθούς και τα χαρακτηριστικά του 
διαφημιστικού λόγου









Ποιοι συνειρμοί 
προκαλούνται ;





Ποια τεχνική πειθούς 
χρησιμοποιείται; 



Ποια τεχνική πειθούς 
χρησιμοποιείται;  



 Ποια τεχνική 
πειθούς 
χρησιμοποιείται; 







Αποφασίσατε;

Είναι απλώς διαφημίσεις...
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